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前言

　　广告自从产生以来，受到各个领域专家学者极大的关注，对其研究甚为广泛，其中大多数是从新
闻学、传播学、经济学、美学及心理学等角度进行的。
广告语言也以其独特的魅力引起了语言学界的兴趣。
在国外，过去的50年中，出版了好几部有关广告语言的专著。
研究范围包括英语广告的语音、语法和词汇特点，广告的符号学分析，广告语篇理解，广告的语体以
及广告的语篇研究。
国内也有一些学者对广告语言进行研究，从外语界的情况看，研究广告语言的角度主要有：词汇语法
句式和修辞研究，文化研究，语体研究，语用研究，功能语言学研究等。
国内外现有研究从不同层面和角度对广告语言进行了深入的探讨，揭示了广告语篇的词汇句法特点、
语篇特点以及语用规律。
　　朱永生（2003）在回顾话语分析时指出，话语分析的任务之一就是揭示话语的语义结构与意识形
态之间的关系。
本书尝试从批评话语分析角度研究广告语篇中的意识形态。
　　批评话语分析认为，话语不但能传达信息、表达外在和内在的经验、建立人际关系，而且能用于
表达价值观、信仰、态度。
广告话语作为一种策略性公共话语，其特征是通过话语中的信仰、态度、支配等策略实现广告对读者
的操纵。
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内容概要

本书是语言学领域内有关批评话语分析的专著，也是第一本对广告语篇系统进行批评性研究的著作。
批评话语分析是近年来国外发展迅速、国内正在兴起的一门关于语篇分析的理论与实践的学科。
本书从理论上进一步厘清了批评话语分析的几个核心概念和结构体系，从实践上对作为公共语篇的广
告语篇进行了较为系统的批评性分析，这在批评话语分析的具体应用上作出了有益的探索。
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章节摘录

　　2.2.1 From discourse analysis to critical discourse analysis　　When we talk about critical discourse analysis
， we tend to think of discourse analysis and connect them together just because they are， as two approaches to
analysing discourse， to some degree similar but in nature quite different. These two approaches are both based on
social constructivism， which holds the following premises： our knowledge of the world is not objective truth，
but the product of discourse； discourse is a form of social action that plays a part in producing the social world—
—including knowledge， identities and social relations； knowledge is created through social interaction in which
we construct common truths and compete about what is true and false ； different social understandings of the
world lead to different social actions， and therefore the social construction of knowledge and truth has social
consequences （Jorgensen & Phillips 2002 ： 5-6 ）.　　The emergence of discourse analysis as an approach to
language is marked by Harris paper Discourse Analysis published in the periodical Language in 1952. But in the
next 20 years， discourse analysis made limited progress. Zhu Yongsheng （2003） divides this period as the fetus
stage， at which discourse analysis is brand-new to linguists and few attempts were made to analyze texts for lack of
ready-made theories for guidance and lack of methods to abide by. It was not until 1970s that discourse analysis
came into its own development stage.
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编辑推荐

　　《广告语篇中的意识形态：批评话语分析》首先对国内外广告语言研究作了一个回顾并且分析了
现有研究的局限性，然后提出《广告语篇中的意识形态：批评话语分析》的研究范围、目标以及理论
取向和方法。
其次对批评话语分析的理论进行综述，包括历史发展、理论流派，重点探讨了批评话语分析理论中的
三个关键概念：话语、权力、意识形态以及三者之间的关系；最后描述了《广告语篇中的意识形态：
批评话语分析》用于分析广告文本的理论框架。
而后对广告语篇意识形态的多角度分析。
最后对全书的讨论作总结，概述了研究发现、研究的不足。
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