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内容概要

　　《影视广告视听语言》是影视广告、视觉传达、广告设计与制作，以及与之相关专业的学生从事
专业学习的基础入门功课。
《影视广告视听语言》体现了理论与实践一体化的教学要求，将影视广告视听语言的教学设计
为&ldquo;影像篇&rdquo;、&ldquo;声音篇&rdquo;、&ldquo;剪辑篇&rdquo;，以实用为主，更多地关
注&ldquo;是什么&rdquo;和&ldquo;怎样做&rdquo;。
并通过大量案例来阐释和解读理论，内容深入浅出，注重趣味性，使学生和读者爱读。
同时本书穿插了数百幅精美图片和独到的说明，让读者在轻松的阅读过程中掌握视听语言的特性。
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作者简介

　　冯凯，1986年毕业于辽宁大学中文系，现任大连职业技术学院艺术教育分院院长、副教授。
兼任多所大学客座教授，大连电视台影视栏目特邀嘉宾主持，影评人。
著有《好莱坞金奖巨片精粹》、《奥斯卡全景图》、《佳片有约一一中外电影名片解读》等书。
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章节摘录

　　第一章  影视广告视听语言导论　　视听语言被认为是20世纪以来的主导性语言。
视听语言是在以电影、电视、电子游戏，互联网络等为主的视听媒体在当代社会极度繁荣以及相关视
听技术高度发达的局面下生成、定型并体系化的。
视听语言是电影、电视等传媒用以表达思想、传达感情、完成叙事的手段，是一个完整的科学体系、
学习、研究、分析视听语言，我们拟从影像、声音、剪辑3个角度着手。
影视广告作为影视学和广告学的一个交叉学科，是利用影视的技巧和手段达到广告的目的。
它是在影视视听语言的基础上发展、创新和突破的，它在遵循电影视听语言的规律的前提下有着自己
的独特性。
　　学习目标：了解视听语言的确立及人是怎样感知视觉和听觉的：了解视听语言的构成元素；理解
影视广告视听语言的特性。
　　学习重点：影视广告视听语言与影视视听语言的异同。
　　&hellip;&hellip;
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