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内容概要

本书将微观经济学的体系结构与媒介产业的具体实践“对接”起来，聚焦于新媒体时代传媒经济的发
展与变化，将经济学的相关理论与新媒介市场的特殊现象相结合，辅以媒介案例，力图清晰而详细地
解析新媒介时代大众传媒经济的现象和本质，探讨整个传媒经济领域的内在规律。
    本书读者对象是学习传媒经济的本科、硕士生，以及对传媒经济感兴趣的人士。
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作者简介

余丽丽，新闻传播学博士，现任教于上海大学影视艺术学院新闻传播系，曾在《新闻大学》、《现代
传播》、《中国广播电视学刊》等核心期刊上发表论文多篇。
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