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内容概要

本书核心是以传媒自由与传媒责任的矛盾为线索，探究传媒伦理的若于重要问题。
        第一章讨论西方自由主义传播思想的历史衍变的这期间传媒从业者人格也经历了由革命宣传家到
政党工具再到独立人格的发展。
第二章阐述马克思主义奠基人马克思和列宁的传媒自由观，他们的传媒自由观是建立在马克思的哲学
自由观基础之上的，是社会主义中国进行传媒伦理建设的理论指导。
第三章论述在传统传媒自由思想遭遇挑战的情况下，大众传媒的社会责任观成为传媒自由的伦理规制
，传媒责任的理论根据是伦理学上经常接触的自由与责任、权利与义务、道德与良心、目的与手段等
之问的辩证关系。
第四章主要是介绍在市场经济条件下我国大众传媒伦理建设取得的成就，我国的传媒也由计划经济下
的“阶级斗争工具”转变为市场主体身份，这是一个巨大的进步。
第五章以传媒自由与责任的关系原理分析中国传媒自由面临的困境(商业主义与传媒专业主义的矛盾对
立)，以及理论上和实践上超越困境的一此途径。
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