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内容概要

旅游策划是一门正在迅速发展的新兴交叉学科，其理论与方法还在不断的完善之中。
因此，本书只能起到抛砖引玉的作用，希望更多的学者加入到旅游策划研究的行列中来，共同推动旅
游策划学的完善和发展。
由于作者能力有限，加之时间紧张，本书尚存在许多不尽如人意的地方，甚至疏漏、错误之处。
恳请广大读者不吝批评指正，以促进我国旅游策划的理论研究、学科建设、人才培养与策划实践。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<旅游策划论>>

书籍目录

前言第一章　旅游策划导论　第一节　旅游策划的概念与特点　第二节　旅游策划的类型与功能　第
三节　旅游策划的发展历程　第四节　旅游策划学科体系的构建第二章　旅游策划主体论  第一节　
旅游策划主体的含义和性质  第二节　旅游策划主体的生理基础与社会结构  第三节　旅游策划主体的
生成与发展第三章　旅游策划客体论  第一节　旅游策划客体的涵义与特点  第二节　旅游策划客体的
类型  第三节　旅游策划客体的多种属性第四章　旅游策划过程论　第一节　旅游策划的逻辑过程　
第二节　旅游策划的操作程序　第三节　旅游策划文案的写作第五章　旅游策划原理论　第一节　旅
游策划的理论基础　第二节　旅游策划的基本原理第六章　旅游策划思维论　第一节　旅游策划思维
的本质　第二节　旅游策划思维的方式　第三节　旅游策划思维的常用工具　第四节　旅游策划思维
水平的提升第七章　旅游策划创意论  第一节　旅游策划创意的来源与过程  第二节　旅游策划创意的
生成机制  第三节　旅游策划创意的基本方法第八章　旅游策划方法论  第一节　对旅游策划方法的基
本认识  第二节　旅游策划的一般方法  第三节　旅游策划的通用方法  第四节　旅游策划的专用方法第
九章　旅游策划技术论  第一节　可拓旅游策划的基本思想  第二节　可拓旅游策划的基本理论  第三节
　可拓旅游策划的基本方法第十章　旅游策划类型论　第一节　旅游吸引物策划　第二节　旅游服务
策划　第三节　旅游活动策划　第四节　旅游产品策划　第五节　旅游形象与营销策划　第六节　旅
游资本运作与盈利方式策划参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<旅游策划论>>

章节摘录

　　第一章　旅游策划引论　　界定旅游策划的概念是对旅游策划进行系统研究的前提。
在此基础上，本章对旅游策划的特点、类型、功能进行了论述，并分析了我国现代旅游策划产生与发
展的历程，对旅游策划人才培养、学科体系构建这两个重要问题进行了研究。
　　第一节　旅游策划的概念与特点　　一、旅游策划的概念表达　　（一）对策划内涵的基本认识
　　旅游策划是策划的分支学科。
为了科学界定旅游策划的内涵与外延，正确把握策划的含义是十分必要的。
由于各个领域的学者研究策划的视角不同，因此对策划一词的认识也不尽相同，例如：　　沈骏、徐
云望、赵承宗认为，策划就是自觉运用脑力的一种理性行为，它是人们对自己所要进行的活动事先在
观念中作出打算。
也就是说，对要达到什么目的、如何达到目的、依靠什么来进行、什么时候进行、具体步骤怎样等等
一系列的问题预先作出设计、计划、筹划。
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