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内容概要

《电视节目策划学(第2版新世纪版当代广播电视教程普通高等教育十一五国家级规划教材)》(作者胡
智锋)是十一五国家级规划教材《电视节目策划学》的最新版。
新版保留了原有的大致框架，对五大电视节目类型—
—新闻节目、谈话节目、综艺娱乐节目、电视剧、电视广告——的特征、规律和策划流程等作了详细
、切实的解释分析，同时对电视节目主持人的培养、包装与管理作了深入浅出的论述。
新版的一大亮点是增加了第八章
“电视策划与节目创新”，从学理高度阐述策划的基本规律，极富启发。

新版的理论阐述更加清晰完善，案例大量更新，为配合教学使用，《电视节目策划学(第2版新世纪版
当代广播电视教程普通高等教育十一五国家级规划教材)》还配备教学课件。
欢迎使用本教材的教师索取。
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作者简介

胡智锋，1965年生，中国传媒大学教授、博士生导师，《现代传播》主编，中国高等院校影视学会副
会长兼秘书长，兼任国内多所大学的客座教授，入选教育部“新世纪优秀拔尖人才支持计划”(2004
年)。

曾获得首届北京市高校优秀青年骨干教师(1992)、首届全国“百优广播电视理论工作者”(2001)、北京
市“优秀教师”(2004)等称号。
已出版学术专著《电视美的探寻》、《中国电视观念论》、《影视文化论稿》、《电视美学大纲》、
《电视审美文化论》、《中国电视策划与设计》、《电视传播艺术学》、《电视的观念——胡智锋自
选集》、《会诊中国电视》、《真相与造像——电视真实再现探密》、《内容为王——中国电视类型
节目解读》等。
主编“电视实务丛书”及著作多种，主持和参与国家级、省部级立项课题多项，已发表学术论文200余
篇，获得各类奖项20多种。
除理论研究外，参与了百余个电视频道、栏目、大型节目的策划和主创工作，是国内著名电视策划人
之一。
曾担任中宣部“五个一工程”大奖等多项全国性评奖的评委。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<电视节目策划学>>

书籍目录

第一章  电视策划概要
第一节  电视策划的界定、意义与方法
一、电视策划的界定
二、电视策划的意义
三、电视策划的方法
第二节  电视策划：节目-栏目-频道
一、电视节目策划：精品化观念
二、电视栏目策划：个性化观念
三、电视频道策划：专业化观念
第二章  电视新闻节目策划
第一节  电视新闻节目的界定分类
一、电视新闻的界定
二、电视新闻的分类
第二节  现代电视新闻观念与电视新闻节目策划
第三节  电视新闻节目策划要素
一、选题策划
二、采访策划
三、嘉宾策划
四、编排与播出策划
五、报道形式策划
第四节  电视新闻直播节目策划
一、电视新闻现场直播的含义及分类
二、电视新闻现场直播的特点
三、电视新闻现场直播的策划要点
第三章  电视谈话节目策划
第一节  电视谈话节目的界定、分类与意义
一、电视谈话节目的界定
二、电视谈话节目分类
三、电视谈话节目策划的意义
第二节  选题的策划
一、确定选题
二、策划人员调研
三、确定话题的价值趋向和谈话脉络
第三节  嘉宾与观众的选择与设计
一、嘉宾的选择
二、观众的选择
第四节  现场谈话的设计
一、谈话路径
二、谈话现场的设计
三、影像资料的运用
四、背景介绍
五、策划案本的要求
附：电视谈话节目策划个案例析
一、《艺术人生》背景与文案
二、《艺术人生·张瑜郭凯敏》节目策划案(简略)
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第四章  电视综艺娱乐节目策划
第一节  电视综艺娱乐节目的界定与分类
一、电视综艺娱乐节目的界定
二、电视综艺娱乐节目的分类
第二节  电视综艺娱乐栏目设计
一、模式(版式)
二、单元
三、元素
第三节  电视综艺娱乐栏目改版
一、调整板块
二、改进环节  
三、增加元素／手段
第四节  电视综艺娱乐栏目特别策划
一、主题策划
二、特别策划
三、系列策划
第五节  电视综艺晚会策划
一、电视综艺晚会：特点与分类
二、电视晚会创意策划
三、电视晚会节目策划
第五章  电视剧策划
第一节  电视剧策划的界定
一、电视剧策划的界定
二、电视剧策划的流程
第二节  电视剧策划的运作机制
一、电视剧策划的运作机制——制片人制
二、影响电视剧策划的若干因素
第三节  电视剧策划之一——剧本策划
一、剧本的来源
二、剧本策划的步骤
三、题材选择的策略
四、剧本价值的判断标准
五、副本的长葭及央要求
第四节  电视剧策划之二——市场策划
一、投资模式与融资渠道
二、成本预算与预期收益
三、市场价值与市场价格
四、市场策划与收视率
第五节  电视剧策划之三——制作策划
一、剧组管理
二、过程控制
第六节  电视剧策划之四——营销策划
一、现代市场营销理念与电视剧营销
二、宣传策划
三、发行策划
第六章  电视广告策划
第一节  电视广告策划的界定与作用
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一、电视广告策划的界定
二、电视广告策划的作用
第二节  电视广告的分类与特性
一、电视广告的分类
二、电视广告的特性
第三节  电视广告的定位
第四节  电视广告创意思维
一、电视广告的创意原则
二、电视广告创意的过程及思考方法
第五节  电视广告的表现方式
第六节  电视广告的发布
一、媒体选择
二、时机选择
三、群体选择
四、方式选择
第七章  电视节目主持人策划0
第一节  关于电视节目主持人策划
一、电视节目主持人策划的内涵与外延
二、电视节目主持人策划的基本原则
三、电视节目主持人策划的目标
第二节  选择与打造——主持人策划的第一个环节  
一、选拔途径与标准
二、形象定位与打造
三、运作须知
第三节  培养与提升——主持人策划的第二个环节  
一、个性化培育
二、主体性建立
三、整体性提升
第四节  包装与营销——主持人策划的第三个环节  
一、营销理念
二、形象包装
三、名人效应
第五节  管理与制约——主持人策划的第四个环节  
一、他律：群体机制中的行业规范和标准
二、自律：个体机制中的自我约束和修养
第八章  电视策划与节目创新
第一节  创新：电视策划的时代需求
一、电视策划与节目创新的时代关联
二、电视节目创新的概念辨析
三、电视节目创新的内涵界定
四、电视节目创新的主要方式
第二节  中国电视节目创新问题的观察与思考
一、中国电视节目创新的三个观念误区
二、中国电视节目创新问题的四种突出表现
三、中国电视节目创新的客观需求
四、中国电视节目创新的风险
第三节  电视节目创新的本质与路径
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一、日常化与陌生化之辩：电视节目创新的本质探寻
二、日常化效果：电视节目创新路径之一
三、陌生化效果：电视节目创新路径之二
第四节  电视节目创新的主要模式
一、电视节目创新与模式
二、日常化内容的两种效果模式
三、陌生化内容的两种效果模式
第五节  电视节目创新的偏差与调控
一、电视节目创新偏差的主要表现
二、调控电视节目创新偏差的主要方法
再版后记
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章节摘录

版权页：   1.直播原因不同 体现在具体报道中，仪式性重大新闻现场直播的程序是由某组织机构单独
组织或者直播媒介单位参与发起的；而事件性新闻直播的原因则可能有千百种假设。
例如，美国电视媒介多次就总统遇刺题材如肯尼迪、里根等遇刺作过直播，策划的内容却迥然有别，
因为事情的起因千差万别：有的因为民族矛盾激化，有的因为个人性格的偏执，有的至今没有定论。
因此，它们给策划者带来的干预和要求也不同。
仪式性直播中的策划者显然是作为受雇于与其有同盟关系或归属关系的权力机构的舞台总监出现的，
其策划行为必然会受到来自权力机构的干预；事件性新闻直播中策划人与权力机构的这种关系相对松
散，策划行为相对自主。
例如，我国的香港回归和澳门回归的直播，就是一个体现国家意志的政治行为，这就在某种程度上已
经为直播策划的基调、内容和方向明确了界线。
 2.直播流程不同 仪式性重大新闻直播总的流程是预先设计好的，每一个中心点的事件性信息包括出席
人物、出场时间、行走路线等基本是固定的。
例如，1999年天安门广场“国庆阅兵”直播、国庆60周年特别报道等。
事件性新闻直播从一开始就无法预知。
例如刺杀肯尼迪事件，连环刺杀案的背后谜团重重，目睹了那一场电视直播的美国人至今仍然对其中
的细节与悬念津津乐道。
 所以，仪式性重大新闻现场直播报道的策划人更像一场盛大舞台剧的导演，每一次启幕、落幕的时机
，每一个重要人物的登台，或者最佳机位的设置与调度等都已被排演得丝丝人扣。
1999年天安门广场“国庆阅兵”直播，从10月1日9：50起，至12：05结束，连续2小时15分钟的全程直
播策划案的细致与严格可以用“秒”来计算，因为直播的内容本身就是固定的。
单位时间内经过天安门的方队数量有着严格规定，每一个方队留给镜头表现的时间是33秒，所有精彩
的策划都浓缩在这33秒中。
而事件性新闻现场直播报道更像一次探险，没有人知道下一刻会发生什么。
 2009年央视国庆60周年直播报道，依托新闻频道开放式、大时段直播平台，大规模构建以现场报道、
动态消息和深度追踪统帅各种节目形态的报道框架，承担了阅兵和群众游行的现场直播，并成功运作
了连续三天36小时直播特别节目《国庆60周年特别报道——盛典》。
9月30日主题为“回望与期待”，是盛典准备工作动态报道与共和国60周年成就回顾。
10月1日主题为“盛典与同庆”，是各个直播点现场报道阅兵和晚会活动的及时报道。
10月2日主题为“解密与感动”，围绕前一天盛典精彩回放展开的演播室访谈和观众实时网络互动。
总之，这次大型直播报道，采用的重大活动新闻化操作、动态消息优先、大量采制探营式、跟踪式动
态报道、深度纪录式的专题节目、风格各异的系列主题宣传片等手法，很好地突出了央视的频道形象
和媒体形象，取得了良好的收视效果和舆论反响。
 3.直播功能不同 仪式性电视新闻直播更多的是一种人为策划组织的重大新闻活动，带有比较明显的主
流意识形态印记，所以，在策划中，新闻事件往往承载某种象征意义。
比如我国“神舟”五号、“神舟”六号宇宙飞船的发射、天宫一号空问站的发射等，从直播过程来看
，贯穿着强烈的民族自豪感和爱国主义精神。
 而重大事件性电视新闻直播往往以传递最新、最引人注目的信息为重心，策划者力图使信息传播更丰
富、更有序，让受众对新闻信息的解读更充分、更有效。
它更接近于新闻传播的最基本的功能，而象征层面的意义并不明确。
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编辑推荐
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