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内容概要

本书针对21世纪旅游业发展的新趋势，首先提出了“大旅游”等一系列新概念、新构想，并在大旅游
的背景下，从介绍、分析旅游业的最小细胞——旅游商品入手，分析了其基本构成、各种组合及其与
中外文化、环境、市场营销等等的关系。
作者在书中紧密联系中国旅游业的发展现状，精辟分析了国内外旅游机构在开发旅游商品方面的各种
新方法、新思路，并提出了许多有价值的新观念。
    旅游商品开发是广大旅游业从业人员的必修科目，实用性、操作性极强。
本书的推出既可满足国内各旅游院校、旅游机构培养人才的需要，又可供旅游业从业人员自学进修。
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