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内容概要

本书以简明生动的语言，首先阐明了旅游广告的基本特征、作用，然后循序渐进地一步步阐述了如何
进行策划、如何选择广告载体、如何使广告更富创意等内容，极富实用性和操作性。
书中介绍了国内外旅游机构的许多优秀广告实例，并配有大量插图，图文并茂，使本书内容更具形象
性。
    本书在阐述旅游广告业的基本规律的同时，注重理论联系实际，因而较适宜旅游业从业人员在工作
中作参考，亦可作为该方面的通俗入门读物。
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