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内容概要

　　《广告摄影》包括大片幅照相机的基本操作、大片幅照相机的位移和旋转、莎姆定律、数字影像
取代传统影像的趋势、应用在广告摄影中的数字设备、数字影像的后期制作、广告摄影的萌芽时期、
艺术指导的介入、广告摄影的繁荣期、广告摄影的风格转变等内容。
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作者简介

邵大浪　浙江财经学院艺术学院副院长、教授。
迄今有400多幅摄影作品在欧美和东南亚地区的国际影展中展出，并多次获得美国摄影学会金牌奖
（PSAGOLD MEDAL），港澳摄影协会金牌奖（FHKMPA GOLD MEDAL）和国际摄影联盟荣誉奖
（FLAP HONOR MENTION）等奖项。
已出版《高品质黑白摄影》、《高品质风光摄影》、《世界摄影大展概览》和《专业摄影技术》等十
多本摄影著作和译著，以及摄影作品集《西湖表情》。
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章节摘录

　　第一章　广告摄影概述　　第一节　广告摄影的特征　　一、什么是广告摄影　　广告摄影是传
递商品信息、促进商品流通的重要手段，它广泛地被应用于商业活动中。
广告摄影拥有相对独立的技术和专业特征，与其他摄影门类最显著的区别是它兼具商业和文化的双重
属性。
首先，广告摄影是以传达广告信息、服务于商业行为为目的，因此，广告摄影的成功与否，根本上取
决于它对于商品的销售所起的作用有多大，因此，用纯艺术、纯审美的眼光来审视广_告摄影、要求
广告摄影并不完全恰当。
无论是在创作，还是鉴赏一幅广告摄影作品的时候，牢记广告摄影的身份——它终究是商品销售环节
中的一环，简言之，吸引消费者、使商品畅销，是它的第一任务。
因此，只要在销售环节中起到积极作用的广告摄影，它就是成功的、优秀的广告摄影。
其次，优秀的广告摄影通常呈现浓厚的艺术品味。
利用高超的摄影用光技术手段，不但可以准确、真实地将商品的外形、结构、质地、色彩等展现在消
费者面前，迎合了消费大众“眼见为实”的心理，具有高度的可信性；更可以运用巧妙的创意构思和
高科技的数字后期手段处理、修改图片，使之成为赏心悦目的艺术作品。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告摄影>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


