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内容概要

本书尝试从电子媒介广告的基本原理和表现形式入手，展开对电子媒介广告实务的介绍——从策划设
计到发布、测评和管理，从传统的电子媒介广告到新兴的电子媒介广告，从媒介特点、创作要领到制
作手段，笔者旨在梳理一个比较详尽完整的框架。
但由于信息时代电子媒介技术发展迅速，加上新型电子媒介广告形式的不断涌现，所以存在新技术发
展迅速，更新快，应用面越来越宽广的现实问题。
本书力求站在该领域的发展前沿，把握电子媒介广告相关学科、理论和技术各个层面的最新动态。
卢小雁：浙江大学新闻与传播学院副教授、硕士生导师。
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为浙江大学）广告学专业，2000年获新闻传播学硕士学位，现任中国广告协会学术委员会委员、浙江
省传播学会会员；浙江大学传播研究所副教授，兼任浙江大学人文教学实验中心常务副主
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