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内容概要

《竞争法原论》由孙晋、李胜利编著。

竞争机制是市场机制的核心，竞争法是市场经济的法律基石。
没有竞争法，就不可能有市场经济；没有良好的竞争法制，市场经济的运行机制就会出现严重问题。

我国正在积极推进市场经济体制建设，国家先后颁行了《反不正当竞争法》和《反垄断法》，我国竞
争法律体系基本确立。
《竞争法原论》立足干我国经济转型和制厦变迁的宏大时代背景，从微观上阐释和论述了我国的市场
经济、企业行为和参与国际竞争需要的各项竞争法律制度，并结台国外相关制度的最新演进探讨了我
国竞争法律制度完善的路径。
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后记
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章节摘录

版权页：   （三）自然垄断性行业属性的制约 有些行业具有向规模经济、范围经济发展的内在趋势，
而在整个市场中随着企业生产规模的扩大和范围的扩展，单位成本递减，从而实现的效益增加，这些
行业具有自然垄断属性。
通常情况下，这些自然垄断性的行业是由政府来投资经营的。
如电力、电话、自来水、天然气以及公共运输等行业就是如此。
这些自然垄断性行业的发展必然要求实行垄断经营。
自然垄断性行业的发展之所以要求垄断经营，是因为自然垄断性行业的发展与垄断经营之间存在着紧
密联系的技术经济因素。
 总的来说，自然垄断性企业由于实行垄断经营，可以通过规模经济和范围经济产生利益，并且由于其
垄断地位而不会产生过多的成本。
具体来说，第一，自然垄断性行业的生产需要庞大的固定资本投资，实行垄断经营，生产规模就大，
客户就多，单位成本就越小，就能获得规模经济效益。
第二，自然垄断性企业进行联合生产经营要比企业单独生产的成本低，从而获得生产与分配的纵向统
一利益和对多种用户提供多种服务的复合供给利益，即获得范围经济效益。
第三，自然垄断性行业生产需要的设备投资巨大，折旧时间长，同时这些设备很难转移作为其他用途
，所以，固定成本有较大的沉淀性。
这三个方面的技术理由就形成了进入市场的重要技术壁垒，使新的企业很难进入该市场，从而自然形
成垄断市场。
 在自然垄断行业，如果由一个公司垄断经营，既能保证技术的统一性，又能避免重复建设，资本的投
资效率和利用效率都得到提高。
这种状况，在自然垄断性行业发展初期是垄断市场形成的一个重要原因，但是，随着现代科学技术的
飞速发展，自然垄断行业的技术性障碍往往不复存在，如果一个自然垄断性行业的某个或某些环节不
再具有自然垄断属性，那么这个行业就不能再因此而实行高度全面的垄断经营，必须引进适度的竞争
或者在某个环节打破垄断引入竞争，这样才能促进其健康发展，否则只能损害消费者和社会公共利益
，阻碍行业自身的健康发展。
遗憾的是目前我国许多自然垄断性行业的经营者和某些政府官员的经营思路，还一直停留在自然垄断
性行业发展初期的认识水平上。
 （四）国家保护专利的需要 专利是政府授予发明者的某些权利。
这些权利一般是指在一定时期内对专利对象的制作、利用和处理的排他性独占权，从而使发明者获得
应有的收益。
某项产品、技术或劳务的发明者拥有专利权以后，在专利保护的有效期内形成了对这种产品、技术和
劳务的垄断。
专利创造了一种保护发明者的产权，在专利的有效保护期内其他任何生产者都不得进行这种产品、技
术和劳务的生产与使用，或模仿这些发明进行生产。
若不保护发明专利，社会和生产就难以进步与发展。
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编辑推荐

《创新思维法学教材:竞争法原论》编写适应我国法学教育尤其是法学本科教育的转型，注重实用性和
实务性，适合法学专业本科生、研究生的教学所需。
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