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前言

　　经济全球化、新技术革命及过度竞争不仅改变了21世纪企业的生存基础，而且也给中国高等教育
带来了新的发展机遇和挑战。
在我国现行教育状况下，专业范围和专业训练过于狭窄，使得学生在进行综合思考和知识创新方面存
在局限。
虽然职能化和专业化在企业业务决策和管理中具有十分重要的作用，然而，面对日益复杂的市场竞争
环境以及职业发展的更高需要，通才才是最好的专才。
为此，有必要摒弃业已陈旧的人才培养模式、狭窄的课程设置和落后的教学内容，对工商管理类各专
业的培养目标、培养模式、课程设置、教学内容和教学手段等进行一系列重大改革，以宽口径、厚基
础、高素质、重能力为原则，把培养面向现代化、面向世界、面向未来、基础扎实、知识面宽、综合
素质高、富有创新意识和开拓精神以及良好职业道德的高层次管理人才作为我们办学的重要使命。
　　教材建设作为本科教学的一项基本任务，体现着教学改革和教学水平的主要方面。
为了将学生培养成应用型、融通性、开放式的通才型专才，我们精心挑选“国际贸易理论与实务”、
“商品流通概论”、“电子商务”、“战略管理”、“人力资源管理”、“物流管理概论”、“管理
科学概论”、“中国农业与农村经济”及“旅游学”等专业基础课作为管理类各专业通修课程，期望
通过这一举措将本科教学改革和教育水平推进到一个新高度。
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内容概要

　　《企业管理学》是作者多年教学实践和潜心研究的成果，全书以力求充分地反映21世纪现代企业
管理的最新知识和最新理论为特色，以认真借鉴西方成熟的理论框架并努力结合中国企业管理的实际
为宗旨。
《企业管理学》在撰写中学习、借鉴了国内外先进的管理理论和方法，按照理论与实践、传统与创新
、全面与重点相结合的原则，编撰中注意做到由浅人深，全面、系统、准确地阐述现代企业管理的基
本理论和实务；在尽可能保障理论体系完整的同时追求结构新颖、内容精练、重点突出、务实实用；
通过运用剖析、直白的手法以展现管理系统的结构和特点，图文并茂，让读者更易于对企业管理系统
的全面认识和深刻理解；每章后附以该章的小结和复习思考题，以适应应用型本科专业教学的特点。
通过企业管理学这门课程的学习，希望读者能够了解管理的一般原理、掌握企业管理的基础知识，建
立相应的知识框架，以便能在将来的实际工作中更快、更全面、更深刻地把握企业管理的内在规律，
基于理解、结合变通，实现超越，推进企业管理理论与实践这一壮美事业从必然王国到自由王国的不
断飞跃。
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章节摘录

　　第一章 现代企业管理概论　　【学习目标】　　1．描述企业、现代企业理论，在明确现代企业
概念的基础上准确地把握现代企业的主要特征。
　　2．认识和理解现代企业的构成和类型，了解企业管理的职能和基本问题。
　　3．在研究管理的产生、发展的基础上，清晰地理解管理的本质、管理的要素、管理的任务和原
则。
　　4．各类管理方法的特征及其应用条件分析。
　　第一节 企业的概念与类型　　一、企业的涵义　　企业（Enterprise、Firm）是一个和商品经济相
联系的历史概念，它是商品经济的产物。
在不同的时期中，人们以不同的视角对企业的本质进行考证，提出了不同的观点。
古典经济学、微观经济学将企业视为以追求利润最大化为原则而存在的经济人。
古典经济学家将企业定义为：把土地、劳动、资本等生产要素投入并转化为一定产出的经济单元（组
织）。
在传统的新古典经济学家看来，企业不过是一个特殊的生产函数——一个内部没有“摩擦”的“黑箱
”。
在发达的商品经济条件下，由于市场竞争使企业的风险加大，人们对企业的认识又有不同的理解。
新古典理论认为，企业是一种以盈利为目的的经济单位。
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