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内容概要

新媒渠理论正是符合经济发展规律的新思想、新应用，继《新媒渠》之后，陈明、袁乐清编著的《新
媒渠&mdash;&mdash;中国营销实践版(I)》汇编了大量有关媒体广告业变革与挑战的实战案例，从传统
媒体、互联网、移动通讯、传统服务业等媒体层面介绍了中国市场上利用新媒渠理论开疆辟土的成功
案例，尤其是在把新媒渠理论如何利用到区域营销、打造集群品牌方面给予了我?前所未有的启示。
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作者简介

陈明，1965年生，湖南人。
副教授，新闻广告学硕士，管理科学与工程博士，研究领域为竞争战略和营销规划。
曾任广告公司总经理、报社记者及多家公司的策划顾问，现就职于华南理工大学工商管理学院市场营
销系，教授营销战略、市场调研、广告创意与表现、品牌塑造与管理、互联网营销、客户关系管理
（CRM）、危机管理等，并组织“众力拓展”户外管理游戏和“商业智慧全脑思维训练”的策略课程
。

    培训过的企业有可口可乐、太阳神、科龙、美的、TCL、创维、?安杨森、美国贝克曼库尔特、广东
移动、广东联通、广东省电力局、广州电信、广州汽车集团、广州本田、欧派橱柜、中国银行、广发
银行、广东建设银行、友邦保险、广东省人寿保险、美日洁宝、VASTO、华厦集团、维斯凯服饰、华
南印刷厂、海大集团、广州国际集团、云峰酒业、白云山制药厂、东莞新科电子、宏达电脑、新疆移
动、浙江爱仕达集团等。

    为珠海饼干厂、番禺香江野生动物世界、东海水族、广州电信“E路通”、广东电力、广医一院、杭
州“当家”洗衣液、春兰空调、奥的斯空调、广州石化、广州纺织工贸集团、雪莱特灯具、阳普医药
、ADIDAS、广州港务局、广州国际集团、华南轮胎厂、深圳机场飞悦贵宾服务公司、广州移动集团
客户服务等大中型企业做过战略和营销管理诊断、咨询、品牌战略规划、CI形象设计、电子商务
和CRM规划以及市场营销推广等项目。

    著有《新媒渠》、《战略聚焦——基于价值与模式的思考》、《网络营销》、《品牌战略管理》、
《现代广告学》、《管理创新能力训练教程》、《有效性思维能力训练教程》等教材和专著。
发表论文50多篇。
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书籍目录

第一章开宗明义新媒渠新媒渠：一种全新的商业模式所见所闻即所得&mdash;&mdash;新媒渠：媒体广
告经营新模式新媒渠营销方兴未艾&mdash;&mdash;为营销管理系列丛书之陈明先生著《新媒渠》书序
媒体创新寻突破，&ldquo;四流合一&rdquo;促增长&mdash;&mdash;&ldquo;商业模式转型催生新媒渠营
销&rdquo;专题研讨会在广州召开创新驱动内生增长&mdash;&mdash;&ldquo;新媒渠营销与商业模式转
型&rdquo;研讨会在广州举办互利多赢，案例共享&mdash;&mdash;&ldquo;新媒渠营销与商业模式转
型&rdquo;研讨会重点纪实心智方略，赢领天下&mdash;&mdash;蓝海中国经营管理国际论坛上《新媒
渠》反响热烈激情论剑，指点迷津&mdash;&mdash;2010顺德中小企业营销渠道创新论坛成功举行新媒
渠营销与商业模式转变2010年中小企业营销渠道创新论坛互动交流会中小企业可凭新媒渠开创新局面
新媒渠：中小企业转型升级制胜之道&mdash;&mdash;第七届中博会&ldquo;中小企业专题培训&rdquo;
于9月15日在广州召开中小企业转变商业模式寻求另类突围新媒渠时代来临，中小企业准备好了吗中小
企业建构新媒渠商业模式的七个着力点第二章传统媒体与新媒渠谁说大象不能跳舞&mdash;&mdash;广
州日报报业集团的新媒渠经营探索做杂志而不卖杂志&mdash;&mdash;《销售与市场》的三次销
售&ldquo;20／30／40&rdquo;的电视之舞TV团购：极具复制能力的商?模式爱购365：广播购物打造新
型消费生活圈第三章互联网与新媒渠借力新媒渠，腾讯助力361&deg;品牌腾飞美酒在线：新媒渠营销
的&ldquo;绝对正品&rdquo;从0到30万，购吧网的渠道神话&ldquo;QQ能量枣&rdquo;借《大唐风云》驰
骋网游世界让你的产品风靡&ldquo;游戏&rdquo;世界人人爱购：SNS+B2C&mdash;&mdash;新媒渠催生
网购新模式破茧成蝶：非常小器的井田模式之舞第四章移动通信与新媒渠快乐购物：从电视购物迈向
移动新媒渠Imall：新媒渠在移动通信领域的绝妙运用积分商城，把品牌卖给5亿人第五章其他服务业
与新媒渠&ldquo;徽乡茶&rdquo;借道邮政走四方百事购：用新媒渠突破服务瓶颈邓老凉茶：开辟大学
生就业创业新天地分类得：用新媒渠构建循环经济新模式快速路：经营旅游新干线渔家坊：数码里的
烤鱼&mdash;&mdash;一家给顾客带来惊喜的烤鱼店茗香阁：异军突起的另类茶馆第六章区域营销与新
媒渠挑灯看剑：&ldquo;中国灯都&rdquo;巧试新媒渠大芬村油画品牌的新媒渠&ldquo;组合
拳&rdquo;&ldquo;文以载道&rdquo;：新媒渠再造粤酒品牌长鹿农庄：圆梦&ldquo;岭南水乡&rdquo;建
设&ldquo;网上家居城&rdquo;&mdash;&mdash;渠媒合一的龙江家居网策划思路第七章新媒渠落地管理
系统价值为王，模式制胜&mdash;&mdash;&ldquo;新媒渠一盛世协同需求链管理系统&rdquo;介绍思考
题后记产业大融合决胜新媒渠
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章节摘录

　　新媒渠，平台经营的未来构想　　1．手机报媒体应用　　《广州日报》的手机报产品进入市场
较早，已形成一定的用户规模，但现阶段主要提供的是新闻内容类产品，以及作为其他媒体的一种补
充，而从新媒渠角度思考，还可以进行探索。
　　手机报可以从信息提供平台向客户解决问题的综合服务平台转型。
例如，一个读者在手机报上看到了某品牌汽车上市的新闻，对这款汽车很感兴趣，并希望获得进一步
的信息，手机报可考虑提供进一步的链接服务，让读者点击获取详细信息，以及广州市内的购买网点
，读者还可通过短信、电话、网络等形式获得相应的人丁咨询服务和购买支持(由汽车厂商提供，但是
从《广州日报》的短信、电话或网络平台接入)，并进一步获得《广州日报》读者专享优惠活动等。
在通过《广州日报》平台接入汽车厂商的过程中，《广州日报》应用技术手段收集到此读者的信息，
并持续跟踪其购买行为，根据消费者的访问量及最终的成交量与汽车厂商分成或收取相应的服务费用
。
　　手机报是单向的信息传播，但技术上具备了实现双向沟通的能力，可考虑增加顾客沟通平台，即
让顾客在获得信息后将自己的感受与其他人分享或进行评价，分享得越多就可获得越多的优惠。
例如，消费者对手机报中介绍的某家餐厅感兴趣，即可以在输入一些个人信息后点击获取短信优惠券(
丰富读者数据库)，也可以点击后获取其他消费者对该店的点评。
　　上述的产品服务都要依托手机报本身的信息传播产品，与手机报上的新闻、广告等结合起来，手
机报报道之后提供链接，而不是什么产品都做。
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编辑推荐

《新媒渠:中国营销实践版1》由中山大学出版社出版。
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