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前言

　　近年来，伴随着网络传播技术的日新月异，新型传播媒体如雨后春笋般层出不穷，一种新媒体问
世后刚刚为市场及消费者认识，马上又有另一种更新的媒体形式开始进入人们的视野，其更替速度之
快，用“令人眼花缭乱”来形容并不过分。
作为传媒领域里的一名资深从业者和研究者，作者对新媒体发展的关注从未松懈过，记录整理这些新
的媒体形式，并将其功能、特点、影响编辑成文告知大众，是作者的研究方向所在，也是工作兴趣使
然。
　　连续多年的关注，使得作者可以不断形成和整理关于新媒体发展及新媒体特征效用的资料和数据
，为本书的写作提供了整体思路和基本框架。
而多年来与各类媒体组织的接触和合作，大量来自业界一线的现实问题和个案实例，不仅丰富了作者
对新媒体的理解，也为本书的写作提供了丰富的一手资料和鲜活案例。
作为跟踪研究新媒体的阶段性成果，本书重点论述当前新媒体最新发展状况，这个领域里更深更远的
目标有待本研究进一步深人后逐步达成，后续的研究成果将为本书的下一步修订与完善提供素材。
　　本书由王长潇拟定整体框架和写作大纲，并对全书进行总纂和定稿，以下人员参与了前期资料的
收集以及相关章节初稿的写作：王辉，第一章、第十二章；陈璐，第二章；魏晋，第三章；张草、王
长潇、张懿奕，第四章、第五章、第六章；王长潇、刘永涛，第七章；王长潇、高瑞，第八章、第九
章；张晓达、王长潇，第十章、第十一章；赵艳，第十三章、第十六章；高原，第十四章、第十七章
；姚佳，第十五章、第十八章。
　　在成书过程中，中山大学出版社副编审邹岚萍做了大量细致入微的工作，对本书进行了妥善组织
和精心协调。
这里，作者对邹岚萍以及中山大学出版社表达由衷的谢意。
　　同时，还要感谢那些新媒体研究领域里的专家学者，他们的研究成果为本书的写作提供了极有价
值的参考，书中许多观点和数据直接或间接来自他们公开发表的学术成果，有的已在书中注明，有的
或许存有遗漏，在此一并说明并表示由衷的感谢。
由于作者掌握资料及写作时间的有限性，加上新媒体发展及研究尚处在起步阶段，本书或有不全之虞
，欢迎有识之士批评指正。
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内容概要

本书从媒介学、大众传播学等视角，通过对各种新媒体的界定归类和案例分析，探讨其内在本体特征
以及与传统媒体之间的比较特征，旨在让读者对各种新媒体的传播特点、传播过程、传播效果和传播
功能，及其对传统媒体的影响有一个全面系统的了解。
在此基础上，进一步揭示并总结新媒体的传播规律、发展趋势、面临挑战及其日益强大的社会影响。
    本书内容包括四编，共计18章，第一编以新闻网站、门户网站、IPTV为例，论述了以网络为传播渠
道的新媒体；第二编全面系统地论述了能随身携带的手机新媒体；第三编以车载移动电视、楼宇电视
为例，论述了户外新媒体及户外分众影像传播的发展与社会影响；第四编基于网络科技Web 2.0的指向
与应用，以博客、播客、RSS、即时通讯、维客、搜索引擎、SNS、社会书签、虚拟社区为例，全面论
述了从网络媒体衍生发展而来的各种新媒体。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新媒体论纲>>

书籍目录

第一编 网络新媒体  第一章 新闻网站    第一节 新闻网站的界定及发展概况    第二节 新闻网站的传播特
点    第三节 新闻网站的发展前景与面临的挑战  第二章 门户网站    第一节 门户网站的内涵及发展概况   
第二节 门户网站的传播特点及功能    第三节 门户网站与新闻网站的关系    第四节 门户网站的发展前景
与面临的挑战  第三章 IPTV    第一节 IPTV的内涵及发展概况    第二节 IPTV的传播特点    第三节 IPTV
的发展前景与面临的挑战第二编 手机新媒体  第四章 手机新媒体的兴起与发展    第一节 手机新媒体产
生的社会语境    第二节 手机新媒体传播的比较特性  第五章 手机新媒体传播的形式及其作用    第一节 
手机文字传播    第二节 手机影像传播    第三节 手机摄影与摄像    第四节 手机影像传播的作用  第六章 
手机新媒体的社会影响    第一节 身陷新部落时代    第二节 手机对大众媒体的历史性总结    第三节 手机
新部落文化的形成、特色及反思第三编 户外新媒体  第七章 车载移动电视    第一节 车载移动电视的发
展概况    第二节 车载移动电视的传播特点    第三节 车载移动电视面临的问题及发展前景  第八章 楼宇
电视    第一节 楼宇广告电视    第二节 楼宇数字电视    第三节 楼宇数字电视与楼宇广告电视经营模式比
较    第四节 楼宇电视传播的社会影响  第九章 户外分众影像传播    第一节 户外分众影像传播的成因及
发展趋势    第二节 户外分众影像传播塑造的社会映像第四编 衍生新媒体  第十章 博客    第一节 博客的
内涵、兴起与发展状况    第二节 博客的传播特征及功能    第三节 博客发展面临的问题及对策  第十一
章 播客¨    第一节 播客产生与发展的社会语境    第二节 播客的传播内容及其特性    第三节 从大众媒体
到公民时代的影像    第四节 传统媒体应对播客挑战的策略  第十二章 RSS    第一节 RSS的内涵与应用    
第二节 国内外RSS的发展状况    第三节 RSS的传播学解读    第四节 RSS的传播功能及社会影响  第十三章
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及功能    第三节 搜索引擎的发展前景与社会影响  第十六章 SNS    第一节 SNS的内涵、发展与功能    第
二节 SNS的拓展与社会影响  第十七章 社会书签    第一节 社会书签的产生与应用    第二节 社会书签的
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功能    第三节 虚拟社区的发展前景与社会影响主要参考文献后记
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章节摘录

　　第一编 网络新媒体　　第一章 新闻网站　　20世纪90年代以来，互联网以超乎寻常的速度由信息
传播工具演变为一种媒体形态。
在演变过程中，互联网吸取了传统媒体的一切优点并用新的手段和功能挑战传统媒体，压缩传统媒体
的生存空间，其强大的社会影响力促使报刊、广播、电视等传统媒体发挥自己的特长，寻找适合的出
路。
其中最突出的表现就是传统媒体与互联网融合发展，纷纷上网建站，以新的传播形态扩大自己的影响
力，在更大的范围内争夺受众和市场。
从此，新闻网站成为了新闻传播领域中一道独特的风景。
　　第一节 新闻网站的界定及发展概况　　一、新闻网站的界定　　根据由国务院办公室和信息产业
部联合颁布的《互联网站从事登载新闻业务管理暂行规定》所作的解释：新闻网站即“中央新闻单位
、中央国家机关各部门单位以及省、自治区、直辖市和省、自治区人民政府所在地的市直属新闻单位
依法建立的互联网站”。
目前，国内新闻网站分三级布局，即中央级的国家重点综合性新闻网站如人民网、新华网、央视国际
等；省级地方新闻网站如东方网、红网、南方网、浙江在线等；依托传统媒体建设的大型新闻网站如
大洋网、山西新闻网、广西新闻网等。
本书涉及和讨论的新闻网站指的是由传统主流媒体承办，通过提供高质量的新闻信息服务，能够对受
众和舆论产生重大影响，并能通过独立运作取得较大社会效益的综合性新闻网站，如人民网、新华网
、央视国际、中国广播网、国际在线等主流媒体新闻网站。
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