
第一图书网, tushu007.com
<<新营销策划>>

图书基本信息

书名：<<新营销策划>>

13位ISBN编号：9787306032690

10位ISBN编号：7306032690

出版时间：2009-3

出版时间：中山大学出版社

作者：潘小珍，李艳娥，赵江安 著

页数：300

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<新营销策划>>

内容概要

　　《新营销策划：思路·创意·技巧》立足市场，贴近职场，坚持从策划人出发，着眼策划思维，
突出创意技巧，讲究实战操作，对营销策划基本原理、营销战略策划、营销战术（策略）策划、营销
创新策划等作了全面的介绍；并反映营销策划知识和职场上营销策划实务的新发展，以及目下国内外
出现的新型策划（如产品策划中的品类创新策划和服务策划、渠道策划中的串货治理策划等）。
《新营销策划：思路·创意·技巧》有较强的知识系统性、实务指导性和作业技巧性，是一部新颖的
营销策划原理与实务操作教材。
　　《新营销策划：思路·创意·技巧》适用于高等院校市场营销、工商管理、商务贸易、企业管理
、广告等专业学生，尤其是高职高专院校学生使用，也可以作为营销业界、商贸业界、广告业界职场
人员的培训教材和读本，亦是有兴趣或有志于策划业者最可选择的新读物。
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章节摘录

　　第一章 营销策划基本原理　　第一节 策划概述　　一、策划的概念　　“策划”一词历史悠久
，最早可见于《后汉书·隗嚣传》，是计划、打算的意思。
最近几十年，尤其是最近几年，“策划”逐渐成为使用频率很高的一个词汇。
今天人们所说的“策划”除了有“计划、打算”之意外，又增加了一些新的含义，如统筹、安排、酝
酿、谋划等。
　　策划就是一种策略、筹划、谋划或者计划、打算，它是个人、企业、组织机构为了达到一定的目
的，在充分调查市场环境以及相关环境的基础上，遵循一定的方法或者规则，对未来即将发生的事情
进行系统、周密、科学的预测制订科学可行的方案，并在执行中不断地进行调整以适应环境的变化。
　　策划的前提是现实资源，策划既不是魔术，也不是点金术，不能无中生有。
策划是创意、设计和机遇等因素的综合发挥。
策划是软性的，不同于计划和规划。
计划、规划是硬性的，是一种定量的指导方案；策划包含创意和点子，又不仅仅是创意和点子，创意
和点子是零散的，其作用是有限的，创意和点子就像是珍珠，需要通过策划将其串成项链才有综合的
价值。
策划也不等同于CI，CI是企业形象策划，它只是策划的一个类别。
策划也不等于谋略，谋略只是策划的创意方面，是机智用计，往往缺乏现实的可操作性。
古代的谋略可以继承和发扬，将其运用于现代策划。
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编辑推荐

　　营销策划是企业经营活动中出奇至胜的高招，是知识经济时代的代表产物，其思维的构建过程由
实践完成，一个成功策划人完成的策划过程、经营理念、雄韬大略、操作手段一旦提炼成案例，带给
社会的价值将是历史和文化的永恒。
《新营销策划：思路·创意·技巧》将策划人对策划的理解、创意、理念和手段融于一体，将响应职
场需求的实战操作内容贯串始终，设计并强化了第三编营销策划实务之实用性。
其中除了介绍各类有关策划作业的程序、方法和技巧外，还精选新颖、典型的优秀案例，通过对案例
的学习和研究，以使学生更好地领会和把握营销策划的方方面面。
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