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前言

8年前．  当我告别正在主持的中、英、美三国合作的“中  国市场与媒体研究（CMMS）”年度市场调
查项目。
赴日本东京  大学留学时。
怎么也没想到．8年后，  自己会拿着这本市场调  查的译作“重返”市场调查界．与新老朋友、业界同
行、在校  大学生等广大读者见面。
    翻译这本书源于一个非常偶然的机会。
一天，未曾谋面的  华南师范大学文学院编辑出版系余皓明主任找到我，希望我能  去给学生们讲一堂
关于媒介购买方面的课。
我说，题目是不是  还可以大一点．  比如关于“我国主流大众杂志受众影响力及广
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内容概要

这是一本非常适合于在大学课堂里使用的书，也是一本非常新颖的市场调查专业书。
作者酒井隆先生是日本市场调查界最活跃的人物之一，该书以图解的方式讲述市场调查理论与实践，
可称得上是日本科学研究“分析主义”传统和科学知识大众化的典范，高深的理论在作者笔下成了人
人都能读懂的“常识”。
在本书中，几乎自始至终都采用了左页为文字，右页为图表的行文方式，不但一目了然，而且让读者
读后很容易牢记在心。
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作者简介

酒井隆，日本株式会社IKUZASU代表。
    
    1974年大阪市立大学文学部心理学科毕业后，进入株式会社市场调查社。
曾任社团法入社会开发统计研究所研究部部长．著书：     
    《图解商业实务事典 统计分析》、《图解问卷调查与统计分析读本》(日本能率协会管理中心：《调
查 研究活动的实施方法》、《问卷调查的实施方法》(日本经济新闻社)；《问卷设计、市场调查与统
计分析实务入门》(博志)；《网络问卷的拿手方法》(中经出版)；夹页广告单活用手册》(PHP研究所)
等。
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编辑推荐

《图解市场调查指南》：感谢译者把这本内容翔实、类似于操作手册的书带进中国的大学校园，也带
给中国的市场调查业。
在这个奉行“师傅领进门，修行在个人”的领域，这本《图解市场调查指南净，不仅对在校学生有教
学作用，更可以成为非市场研究专业毕业而从事本业人员的必读书。
    一一陈若愚  央视市场研究股份有限公司（cTR）总裁    拜读了译者翻译的酒井隆先生的大作《图解
市场调查指南净后，感到很惊喜。
可以说，这是一一部“以学习者为本”的教材。
该书用极其清晰明了的文字图表、示例和问答等方式，深入浅出、全面系统地讲述了有关市场调查的
各种方法。
当我几乎是一口气看完这本4。
。
多页的大部头时，竟然感觉轻松愉快，似乎刚看完了一部日本式的操作手册。
利用这部’‘指南”，相信一般读者几乎都可以“照猫画虎”地学会怎样进行市场调查。
我和译者有同感，这部“指南”确实让我感受到了日本式的“细致”和“体贴”。
感谢译者为我们带来了这本难得的好书。
相信这部“指南”也会像在日本那样，受到中国读者的广泛欢迎。
    一一柯惠新  中国市场研究协会第一、第二届会长    中国传媒大学新闻传播学院教授、博士生导师  
。
    《图解市场调查指南》所具有的操作性与对市场研究的细微之处的把握，在市场研究的著作中是鲜
见的。
一直以来，欧美教材与著作是国内市场研究人士的主要参考书，而日本著作的精细视角很少在国内出
现，《图解市场调查指南》具有填补空白性质。
书中非常多的对市场研究的理解、解读、论断、体验与经验可以与国内市场研究界人士分享，值得庆
幸。
我认为《图解市场调查指南》是市场研究人士必读书之一。
    一一刘德寰  中国市场研究协会会长、北京大学新闻与传播学院教授    这是一本荟萃了市场调查分析
精华的书，将促进中国企业全球化活动的展开。
     一一伊藤  刚  日本明治大学政治经济学部教授    这是市场营销人员的案头之书！
    要对曰新月异的中国市场、消费者进行分析，必须具备正确的市场调查知识。
    《图解市场调查指南》一改以往主流教科书的解说书形式，是一本面向市场营销实务人员的工具书
。
    《图解市场调查指南》的特点：    全面一从调查设计到分析手法，市场调查基础知识仅此一书足矣
。
    简洁一通过书中提纲挈领的解说，可以迅速抓到市场调查的关键。
    实用一满足活跃于商务第一线人士的实务工作的需要．    谨向所有从事市场营销的人士进行推荐！
    一一冈崎  茂生  北京电通广告有限公司企划战略部本部长、首席品牌顾问
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