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内容概要

当人类的科技发明延伸到手机、网络泛滥的时代，“煲电话粥”、Email、短信替代了手写的情书
，QQ、Messenger、视频的即时快捷联系，免除了翘首期待鸿雁传书的艰辛。
但键盘代替纸笔传递的“电子情书”，是否能如手写情书般感情细腻？
网上下载的“格式化”情诗情话，传情达意是否更加丰富？
 全天候、全方位，几乎是同步进行的新闻播报，各种真人秀，《美国偶像》、《超级女声》⋯⋯收视
率暴涨。
泛娱乐现象蔓延，感性的“新闻娱乐化”，将媒体与受众进一步拉近的同时，是否也意味着传媒的深
层次理性思考的空间受到了挤压？
博客、播客自媒体的出现，以及由无数个网站、论坛汇集成的直接快速的自由知识生产链，能否证明
这就标志着中国社会公共领域开始形成？
⋯⋯ 传媒时代的无数困惑，本书不可能一一作答，但作者愿意提醒读者，应该怎样用自己的头脑去过
滤新闻，辨别资讯的真伪，明察由于传媒价值观的不同和利益集团影响而产生的信息传播偏差，从而
了解事件的真相，判断传媒公信力的高低，在选择优良的传播媒介吸收资讯的同时，也参与到自由知
识生产链之中，让中国公共领域快速成长。
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作者简介

金雁，1982年大学毕业后在高校执教并研究经济学。
1992年起先后在广州日报集团尝试另一种做学问的方式于实战中研究传媒品牌经营，并获广州市社会
科学基金2004年立项资助，2007年出版研究成果《中外传媒品牌经营》丛书。
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