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内容概要

本书围绕银行营销这一主题，全面系统地介绍了银行营销的基本理论和基本方法、银行营销的战略和
规划、银行营销调研、银行营销的组合策略、银行营销组织、管理和风险控制，以及我国加入WTO后
银行国际化营销的对策等。
　　本书内容新颖，体现理论性、实践性的统一，适合高等院校金融学和财经类、管理类专业作教材
，也可供银行从业人员以及社会读者使用。
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郝渊晓，1960年生于陕西大荔。
1985年毕业于陕西财经学院工业经济系，并留校任教，现任西安交通大学经济金融学院教授、硕士生
导师，兼任中国市场学会理事、中国高等院校市场学研究会常务理事、副秘书长；中国拍卖行业协会
理论委员会委员；陕西省拍卖行业协会副会长、陕西省拍
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