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内容概要

动漫产业是指以“创意”为核心，以动画、漫画为表现形式的新兴文化产业。
动漫产业的产品链条长、分布领域广，既包括动漫直接产品的开发、展示和销售，也包括与动漫形象
有关的衍生产品的生产和经营，是现代服务业的重要组成部分。

李家国编著的《中国动漫产业结构优化研究》共六章节，内容包括动漫产业结构概述与成长空间、中
国动漫产业规模特征与成长性分析、中国动漫产业结构形成与现状、美日韩动漫产业结构带给我们的
启示、中国动漫产业结构优化的思路与对策等。
本书给供相关人员参考阅读。
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作者简介

新闻学博士，经济学研究生，中央电视少儿频道《动画乐翻天》栏目制片人。
历任中央电视台《名师名校》、《天地人》、《12／12》、《证券时间》栏目制片人、主编，先后采
访过杨振宁、吴敬琏、许智宏、纪宝成、杨叔子、余秋雨、张维迎等近百位科技精英与文化名人。
在国内核心刊物发表论文20多篇。
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章节摘录

版权页：   插图：    2006年，四驱车的风潮渐渐过去，奥飞又着手开发风靡一时的玩具——魈悠球，而
在悠悠球销售狂潮中扮演重要角色的是动画片《火力少年王》的热播。
 《火力少年王》中的道具悠悠球在青少年玩具市场上着实火了一把，几乎成了街头巷尾青少年必备的
玩具。
毫无疑问这一成功的市场营销策略，使悠悠球产品的销售量激增，该产品的罩利润水平使奥飞动漫的
动漫玩具销售比重由2005年的8.4％一下子提升到2006年的41.6％。
有了巨大的盈利，奥飞也乘胜追击推出了《火力少年王》的第二部，受欢迎程度丝毫不逊色于第一部
。
销售动漫周边产品带来的巨额利润使奥飞动漫更加坚定了以产品市场化为核心的发展策略。
 悠悠球之后，奥飞又与迪斯尼合作，生产和销售小熊维尼、米奇等形象的动漫玩具系列产品。
2007年9月，奥飞又与湖南宏梦卡通合作，对《虹猫蓝兔奇侠传》系列中的动漫卡通形象进行了产业化
整合。
同年10月，奥飞与中影动国产业有限公司合作成立中奥影迪，共同投资拍摄《淘气包马小跳》系列动
画片。
奥飞与国内动漫企业的强强联合如果说是实现了优势互补与资源共享，那么与日本万代公司的合作就
再一次证明了国内动漫企业与国际接轨的决心。
之前的成功合作经验使此次的合作更为顺利，从钢铁拯救队系列的开发、生产和销售中体现了充分利
用国外优势资源的可行性。
仅仅2007年，奥飞动漫便创下了近5亿元营业收入的历史新高，同比增长85％。
 奥飞公司良好的业绩并没有使其停止探索的脚步，尤其是动漫产品，只有持续的推陈出新才能保持消
费者的兴趣，只有多元化发展才能时刻保持玩具生产的生命力。
2008年2月，奥飞动漫的又一款新玩具上市，这是中国古老的玩具，然而却被同时推出的动画片《战斗
王陀螺》演绎出了现代气息。
一时间，全国各地方电视台的播出，再次掀起了玩具陀螺的销售热潮。
 从四驱车到悠悠球再到陀螺， 一次次的风靡都源自于奥飞对动漫产业链上下游产业的了解与有效管
理，实现了动漫产业链各个环节的整合与循环，让奥飞动漫形成了良性快速的发展。
然而，悠悠球并没有随着陀螺的热销而退出观众视线。
目前，公司正在筹拍《火力少年王》第三部，同时与国内悠悠球高手合作开发悠悠球新的玩法，试图
根据新的玩法设计出新的悠悠球系列，通过动画片的传播，重新唤起消费者对悠悠球的回忆，而必将
再次带动悠悠球的销售。
 2009年，公司上市之后，公司更加信心满满地按照预期制定的目标去加速发展奥飞及奥迪玩具，上市
对奥飞动漫的战略实施起到一个很好的助推器作用，让公司可以有更多的资源投入到动漫内容制作、
产业运营等方面，毫无疑问地加快了公司战略推进步伐。
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