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内容概要

在现代生活中，广告为人们传递商业信息、塑造新的生活方式。
本书从广播电视广告的发展简史入手，探讨了广播电视广告的传播特点和创意表现、电视广告的拍摄
和制作、广播电视广告的效果测评，以及广播电视媒介的广告经营、社会责任。
为了促进中国的广告业能在健康良性的轨道上运行，作者提供了不少有益的建议。
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