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内容概要

　　本书的基本目的在于向读者介绍认识和分析产业组织的分析方法和分析框架。
《产业经济学》共计十章，分别为：产业集中及其衡量、规模经济与范围经济、产品差异、进入壁垒
、企业的价格行为、企业兼并、串谋与纵向贸易限制、研究与开发、市场绩效、产业经济分析案例选
析。
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作者简介

　　吴汉洪，经济学博士，中国人民大学经济学院教授、博士生导师，中国人民大学产业经济与竞争
政策研究中心主任，北京外国经济学说研究会秘书长，中国《反垄断法》审查修改专家小组成员。

　　主要著作包括：《西方寡头市场理论与中国市场竞争立法》《经济学基础》《管理经济学》《宏
观经济指标分析》等；代表性论文有：《卡特尔限制竞争行为的规制》《竞争规则：构建和谐生活的
一项重要制度建设》等；主要译著包括：《产业组织经济学和竞争法律术语解释》《经济指标解读》
等。

　　曾获中国人民大学“十大教学标兵”称号和宝钢教育基金会颁发的优秀教师奖。
参与编写的国家级教材《西方经济学》曾获教育部普通高等学校优秀教材一等奖和北京市哲学社会科
学优秀成果一等奖。
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书籍目录

前言
第一章　产业集中及其衡量
　第一节　产业集中的基本含义
　第二节　产业集中的基本衡量
　第三节　影响产业集中的主要因素
　第四节　产业集中的实证分析
第二章　规模经济与范围经济
　第一节　规模经济的概念
　第二节　规模经济的基本原因
　第三节　范围经济
　第四节　规模经济与范围经济的关系
第三章　产品差异
　第一节　产品差异的概念
　第二节　产品差异策略
　第三节　产品差异和市场结构
第四章　进入壁垒
　第一节　进入壁垒的含义
　第二节　进入壁垒的决定因素
　第三节　规模经济与进入壁垒
第五章　企业的价格行为
　第一节　企业价格行为的理论基础
　第二节　成本加成定价
　第三节　价格歧视
　第四节　掠夺性定价
第六章　企业兼并
　第一节　企业兼并的动机和兼并类型
　第二节　横向兼并
　第三节　纵向兼并
　第四节　混合兼并
第七章　串谋与纵向贸易限制
　第一节　串谋的基本经济分析及其类型
　第二节　促进串谋的因素
　第三节　纵向贸易限制行为
第八章　研究与开发
　第一节　创新及其分类
　第二节　市场结构及研究与开发的动机
　第三节　专利及其经济分析
第九章　市场绩效
　第一节　市场绩效的衡量指标
　第二节　市场绩效的综合评价
　第三节　市场绩效的实证研究
第十章　产业经济分析案例选析
　第一节　美国航空业分析
　第二节　中国彩电业分析
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