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内容概要

　　实践出真知，当我在整个整理过程中，发现了不少鲜为人知的亟待解决的关注点。
比如说，卖场空间设计如何体现服务型连锁商业卖场的空间特点？
卖场空间设计如何服从服务型商业连锁企业的营销策划？
卖场空间设计如何服从服务型商业连锁企业的企业文化？
以上这些问题，都集中反映了服务型连锁商业内在的逻辑性和亟待解决的问题，即我们应该如何认真
做好服务型连锁商业卖场空间设计这个十分重要的关注点。
　　由尹一军编著的《连锁卖场空间设计》研究的动机基于以上这些关注点的产生，其目标是在服务
型连锁商业卖场设计案例中，得出以连锁企业服务营销为目的，以服务型连锁商业卖场特点与空间设
计相结合的设计方法，达到面向市场的设计思维，最后形成服务型连锁商业空间卖场的设计策略。
因此，《连锁卖场空间设计》期盼通过整合服务营销学、广告学、管理学、视觉设计学、空间设计学
、东西方哲学等领域的学习，来研究和找到如何运用设计来提升服务型连锁企业的发展战略。
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