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内容概要

　　如果你的企业还在追求完美，还在拼命分析消费者心态，或者致力于打击竞争对手，那么，你应
该看看这本书，或者推荐你的上司看看这本书，从平庸而收效甚微的传统销售中跳出来，将营销提升
到全新的层面。
　　所谓的追求完美有时不过是借口而已，所谓的消费者心态很多时候连消费者自己都弄不清楚，所
谓的竞争对手很可能长期共存。
营销战略，着力应对企业市场开拓与产品推广层面更高级别的挑战，解决销售所不能应对的复杂局面
。
　　营销的目标只有一个——利润，所有的一切都应该围绕如何获取利润展开。
让繁复的销售退居次席，让简单的营销走上前台，从这里开始，实现销售到营销的跨越。
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作者简介

赵一沣：原名赵树林，“简单营销”创始人，“营销者战略”创始人，经理人训练和经销商发展战略
专家，现任百年盛世营销管理咨询有限公司首席执行官兼首席顾问，《销售与经济》、《理财》杂志
、中国管理传播网等多家媒体特约撰稿人。
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编辑推荐

《营销其实很简单》是由北京师范大学出版社出版发行的，为什么销量越来越大，利润却越来越少？
为什么品种越来越多，市场份额却越来越小？
为什么产品的生命周期越来越短，竞争对手的模仿速度却越来越快？
为什么对手的价格比我们高，销量却比我们大？
为什么价格一降再降，产品却越卖越少？
销售本身，不能完全解决自己的问题，这正如再好的外科医生也不能给自己做以脏手术一样！
我们只能把过去现在和未来的营销融合在一起思考；我们只能把东西南北规划在一个版图上行动，但
不管怎样，一个营销者战略时代都即将来临。
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