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内容概要

　　本书按照工作过程导向的项目教学方式进行编写，主要介绍了网站推广的方法与策略，包括论坛
推广、新闻事件推广、博客推广、病毒式推广、数据库推广、网络广告推广、搜索引擎推广以及微博
推广等。
此外，本书还针对网络推广过程中的网络危机、网上客服理论与实务进行了专门介绍。

《网站推广(电子商务专业工作过程导向型教材)》可作为高职高专电子商务专业的教材，也可作为网
站营销与推广人员的参考书。
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