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内容概要

　　《北京高等教育精品教材·对外经济贸易大学远程教育系列教材：商品学（第2版）》力求理论
性、科学性和实用性的有机结合，围绕流通领域商品质量这个核心问题，及时跟踪、反映当代世界市
场、国际贸易以及中国作为一个世界贸易大国对进出口商品的要求及相应的管理机制，探索当前社会
与消费者普遍关注的问题。
具体包括：商品学的产生与发展；商品的质量；商品的组成与性能；商品分类与编码；商品标准与标
准化；商品的检验检疫；商品质量监督与质量认证；商品包装；商标与商品条形码。

　　全书内容充实、针对性强，突出应用性和实践性，资料新颖翔实，叙述深入浅出，使读者阅读本
书后，能够了解商品学学科体系中各部分具体问题，掌握商品质量的基本分析方法，“知道用在哪里
，知道如何应用”。

　　《北京高等教育精品教材·对外经济贸易大学远程教育系列教材：商品学（第2版）》适合商贸
营销、财经类等专业作为本、专科生学习商品学课程的教材，也可作为相关业务人员的培训教程和参
考读物。
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章节摘录

版权页：   插图：   （1）世界上不同的国家和地区，由于宗教信仰、风俗习惯以及各民族的爱好不同
而有不同的消费习惯和禁忌，因而对商品的品种、花色就有不同的要求。
中国的茶叶早已闻名于世，受到世界上很多国家和人民的喜爱，但在智利市场上情况却迥然不同，曾
经很难销售。
究其原因，才发现中国的茶叶味道不符合智利人的口味，而且价格偏高，不适合智利人相对偏低的生
活水平。
 （2）世界不同的国家和地区经济发展不平衡，各国生产技术水平、消费结构和购买力互有差异，对
商品质量的要求有高低之别。
例如：低档化妆品在消费水平低的非洲地区就畅销，而高档化妆品则是西欧、北美、日本、中国香港
等高消费国家和地区的适销品种。
但要注意，所谓低档商品或低端产品，仅仅是指其质量针对目标市场是适宜的，而并不是指假冒伪劣
商品。
假冒伪劣商品在任何市场上都不受欢迎。
 （3）消费水平高的国家和地区对商品的时尚性反应敏感，要求商品的花色、品种、规格和款式随社
会时尚的变化而不断改变。
例如美国市场就有一个很大的特点，即变化快，这是由于美国人有“喜新厌旧”、赶时髦的癖好。
中国台湾产的晴雨伞曾在美国市场很畅销，正是成功地迎合了美国市场的这一特点。
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编辑推荐

《对外经济贸易大学远程教育系列教材:商品学(第2版)》是全国“国际贸易”重点学科所在的对外经
济贸易大学的重点教材，《对外经济贸易大学远程教育系列教材:商品学(第2版)》第一版于2008年被评
为北京市精品教材。
《对外经济贸易大学远程教育系列教材:商品学(第2版)》适合商贸营销、财经类等专业作为本、专科
生学习商品学课程的教材，也可作为相关业务人员的培训教程和参考读物。
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