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内容概要

　　市场调查和预测是研究运用科学的理论与方法对市场环境、市场需求以及营销活动等进行调查、
分析和预测，属于市场信息工作，是一门综合性的应用学科，服务于企业市场营销策划和管理决策。
目前，许多高校的经济类、管理类、统计类相关专业已将市场调查和预测作为专业必修课之一。

　　全书以市场调查过程为主线，系统、深入浅出地阐述了市场调查和预测的基本概念、基本原理，
着重介绍了市场调查和预测的基本方法与技巧以及国内外最新的市场调查和预测技术。
主要内容包括：市场调查概述、调查方案的设计、各类市场调查方法、问卷设计、抽样设计、市场调
查的实施、调查资料的处理与分析、市场预测方法和调查报告的撰写。
本书依据应用型本科人才培养目标、知识结构和能力要求而编写，在选择教材内容及确定知识体系、
编写案例时，注重素质教育和创新能力、实际能力的综合要求，为培养精通市场调查与预测理论与实
践操作的复合型应用人才提供知识条件。
本书体系完整，结构严谨，写作行文简明、流畅。

　　《市场调查与预测》可作为高等院校经济类、管理类、统计类相关专业本科层次“市场调查与预
测”或者“市场营销调研”课程的教学用书，同时也可作为研究生教学参考用书和各类企业的管理人
员或调研公司从业人士在职培训教材。
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