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内容概要

　　《市场调查与预测》以适应市场调查与市场预测教学及实践为宗旨，突出应用性和实践性，在编
写内容上充分考虑了企业开展市场调查与预测的运作流程。
全书共分为十章，第一章为市场调查概述，概括介绍市场信息和市场调查的相关理论，第二章为市场
调查计划与组织，第三章为市场调查方式，第四章为市场调查方法，第五章为市场调查技术，第六章
为市场调查资料的整理与分析，第七章为市场调查预测概述，第八章为定性预测法，第九章为时间序
列分析预测法，第十章为回归分析预测法和马尔可夫预测法。

　　《市场调查与预测》实例丰富，在编写的过程中，各章节都附有一定的应用案例，可用于帮助和
指导学习者学习、理解相关的理论和知识，能够有效适应市场调查与市场预测的教学需要，可作为高
等院校经济类专业、工商管理类专业、信息管理与信息系统专业和统计学专业等相关专业的市场调查
与预测课程的教材或教学参考书，亦可作为从事市场调查、市场预测、信息管理和市场研究等工作的
广大实际工作者的参考书籍或培训用书。
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　　思考与练习
第六章　市场调查资料的整理与分析
　第一节　市场调查资料的审核
　　一、审核的意义与原则
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　第二节　市场调查资料的整理
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　　二、分类或分组
　　三、汇总
　　四、制表和绘图
　第三节　市场调查资料的分析
　　一、定量分析
　　二、定性分析
　第四节　市场调查报告的撰写
　　一、市场调查报告的格式与内容
　　二、市场调查报告的撰写形式与技巧
　　思考与练习
第七章　市场调查预测概述
　第一节　市场预测的内涵
　　一、市场预测的概念和特征
　　二、市场预测的意义
　第二节　市场预测的内容和种类
　　一、市场预测的内容
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　　二、市场预测的种类
　第三节　市场预测的方法与步骤
　　一、预测方法
　　二、预测步骤
　第四节　市场预测原理
　　思考与练习
第八章　定性预测法
　第一节　集体经验预测法
　　一、集合意见预测法
　　二、专家意见预测法
　第二节　调研预测法
　　一、市场测试法
　　二、市场因子推演法
　　三、联测法
　第三节　其他经验预测方法
　　一、类推预测法
　　二、转导法
　　三、消费水平预测法
　　思考与练习
第九章　时间序列分析预测法
　第一节　，时间序列分析预测法概述
　　一、时间序列分析预测法的含义
　　二、时间序列数据的变动趋势类型
　　三、时间序列预测法预测的步骤
　第二节　时间序列平均预测法
　　一、算术平均预测法
　　二、几何平均预测法(发展速度平均预测法)
　　三、移动平均预测法
　第三节　时间序列指数平滑法
　　一、一次指数平滑法
　　二、二次指数平滑法
　　三、指数平滑预测模型的选择
　第四节　数学趋势方程拟合预测法
　　一、直线趋势方程拟合法
　　二、曲线趋势方程拟合预测法
　第五节　季节　变动趋势预测法
　　一、无趋势变动的季节　模型
　　二、含趋势变动的季节　模型
　　思考与练习
第十章　回归分析预测法和马尔可夫预测法
　第一节　回归分析预测法
　　一、相关关系的类型
　　二、回归分析预测法的概念
　　三、回归分析预测法的步骤
　　四、回归分析预测法的类型
　　五、回归分析预测法案例分析
　　六、回归分析预测法总结
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　第二节　马尔可夫预测法
　　一、马尔可夫预测法的概念
　　二、马尔可夫分析的基础原理
　　三、马尔可夫过程
　　四、转移概率和转移概率矩阵
　　五、马尔可夫预测法案例分析
　　六、对使用马尔可夫预测法的
　　总结
　　思考与练习
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编辑推荐

　　吸纳同类教材精粹，推陈出新　　遴选经典本上案例，学以致用　　精心制作电子教案，方便教
学　　设置知识网络拓展，内容全面　　配备各类精选习题，易学易用　　电子教案 包括每章的本章
导读、教学重点、教学难点、授课内容、阅读文献等内容。
　　习题库 提供名词解释、判断题、选择题、简答题、论述题等多种形式的习题，并配有答案或分析
要点，部分图书还提供了模拟试卷。
　　案例库 提供丰富的教学案例，并给出分析内容或分析提示。
　　专题拓展 因限于篇幅等原因不能在教材中讲授的知识点，将在网络中补充或扩展，以满足有更高
学习要求的学生，同时也在教学内容上为教师提供了更多的选择。
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