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内容概要

　　本书是依据一线广告职业岗位群对广告知识和技能的需求，将广告知识与广告实务相融合，以培
养学生综合素质为目标，以能力为本位，以就业为导向，进行系统化课程设计。
全书以“项目导向、任务驱动”模式展开，共分7个项目；认知广告基础工作、广告调研、凝练广告
创意、组合广告媒体、撰写广告文案、测评广告效果与规范广告运作。
每个项目根据职业需要筹划相关任务，每个任务都以“成果展示与分析－知识储备－任务演练”的逻
辑思路组织内容，同时在知识储备中贯穿了较多同步案例分析，以达到“边做边学、先做后学”的效
果。
在设计任务时，既贯彻先进的高职教育理念，又注重教材的理论性和完整性，以使学生在广告业务方
面具备一定的可持续发展的能力，较好地解决和实现了高职教材一直提倡但又难以实现的“理论必需
、够用”的问题和要求。

　　本书实用性强，既可作为高职高专经济管理类、外贸商务类专业的教材，也可作为社会培训教材
、职业资格考证用书和自学用书。
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书籍目录

项目一 认知广告基础工作
学习任务
1.1 广告基本内涵
成果展示与分析
百年润发，缘结百年
知识储备
1.1.1 广告
1.1.2 广告的特征
1.1.3 广告的类型
1.1.4 广告要素
1.1.5 广告多样化功能
任务演练
如何实现广告引导消费的功能
学习任务
1.2 广告业务流程
成果展示与分析
“活力28”广告市场分析
知识储备
1.2.1 市场分析阶段
1.2.2 广告策略阶段
1.2.3 广告计划阶段
1.2.4 广告活动的效果预测及监控阶段
任务演练
撰写企业广告业务流程的分析报告
学习任务
1.3 广告与营销
成果展示与分析
“贝因美”2006年央视广告分析
知识储备
1.3.1 广告是营销的组成部分
1.3.2 广告营销趋于社会营销
任务演练
针对事例阐述企业广告与营销的关系
重点概括
综合实训
思考练习
项目二 广告调研
学习任务
2.1 广告调研的目的和内容
成果展示与分析
蒙牛的广告调研
知识储备
2.1.1 广告调研的含义
2.1.2 广告调研的目的
2.1.3 广告调研的要求
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2.1.4 广告调研的内容
任务演练
设计产品调查的调查项目
学习任务
2.2 主要调研方法
成果展示与分析
新可口可乐跌入调研陷阱
知识储备
2.2.1 观察法
2.2.2 抽样调查法
2.2.3 典型调查法
2.2.4 访谈法
2.2.5 问卷调查法
任务演练
设计××产品的消费者需求的调查问卷
学习任务
2.3 撰写广告调研报告
成果展示与分析
百威啤酒广告效果调研报告
知识储备
2.3.1 广告调研的程序
2.3.2 广告调研报告的格式
2.3.3 撰写广告调研报告的注意事项
任务演练
撰写××产品的消费者需求的调研报告
重点概括
⋯⋯
项目三 凝练广告创意
项目四 组合广告媒体
项目五 撰写广告文案
项目六 测评广告效果
项目七 规范广告运作
参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


