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内容概要

李东贤编著的《现代物流管理》系统展示了现代物流管理的知识体系，理论结合实务，旨在帮助读者
掌握现代物流管理的基础理论，增强实际物流规划与管理能力。

《现代物流管理》详细阐述了物流管理的基本概念、系统物流的管理体系，以及供应链管理环境下的
物流，并对物联网以及国际物流管理的发展做了系统介绍，以利于读者把握当前物流发展趋势和潮流
。
每章除了基本概念的阐述以及理论铺排之外，还穿插丰富的案例资料，简明直观，可读性强；同时还
附带各种思考题目，让读者自己思考讨论并提出解决方案，以巩固所学知识并加深理解。

《现代物流管理》可作为物流管理课程的教材，亦可作为研究各种涉及物流管理营销议题的参考文献
；既适用于对物流管理实践感兴趣的读者，也适用于有志从事或者正在从事物流产业相关行业的营销
人员、技术人员和管理者。
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章节摘录

　　（1）销售包装　　销售包装又称为内包装，是以促进商品销售为主要目的的包装。
它是直接接触商品并随商品进入零售网点和消费者或用户直接见面的包装。
如饮料瓶、饼干袋、巧克力盒等。
销售包装的结构、形态及文字、图案、色彩等造型设计不仅能够保护商品、方便流通，还可美化商品
、宣传商品、方便商品陈列展销和方便顾客识别选购，对促进销售起重要作用。
　　（2）运输包装　　运输包装是在商品运输、保管等物流环节所要求的必要包装，又被称为工业
包装。
运输包装具有保障产品安全，方便储运装卸，加速商品转移、流通的作用。
运输包装不与消费者直接接触，其更注重实用性和廉价性。
这种包装通常是由一个或多个内包装件或中包装件构成的最外部包装。
通常加有支撑、加固、防雨等材料，标有明确的储运标志。
设计储运包装时，企业会考虑储运过程中的温度、湿度、雨雪等天气的影响；会考虑震荡、挤压、摩
擦等外力对产品的损坏；也会考虑运输工具的容积及承载能力。
　　2.按照包装的材料分类　　按照包装材料对包装进行分类，主要有以下几种。
　　（1）纸制品包装　　纸制品包装是指用纸和纸板做包装的容器。
纸制品包装应用相当广泛，占到整个纸制品包装的40％，因为其成本低廉、透气性好、材料轻，容易
进行搬运。
纸制包装的优点还有纸和纸板质地细腻、均匀、耐摩擦、耐冲击、容易黏合，不受温度影响，无毒、
无味，易于加工。
　　（2）金属包装　　金属包装是指把金属压制成薄片、材板，用作产品包装的材料，多为钢材和
铝材，形式为薄板和金属箔。
金属材料包装的优点有牢固、不易破碎、不透气、防潮、避光，而且金属包装的表面有特殊的光泽，
相对于纸制品等其他包装来说，其装潢效果更强，能够美化商品。
　　（3）玻璃包装　　玻璃包装也是现代包装的主要材料之一。
玻璃用于运输包装主要是包装化工物品，如强酸类的大型容器；其次是玻璃纤维复合袋，用来包装化
工产品及矿物粉料。
玻璃用于销售包装主要是玻璃瓶和平底杯式的玻璃罐，用它来包装酒、饮料、其他食品、药品、化学
用品、化妆品和文化用品等。
玻璃包装的优点体现在以下方面：首先玻璃的保护性能良好，不透气、不透水、化学稳定性好，耐风
、耐热、耐磨，有一定的强度，可以保护容器中的商品；其次玻璃包装的容器便于清洗、消毒，可以
重复使用。
另外玻璃包装更加美观，容易造型，如玻璃包装的酒类产品通过不同颜色、样式的造型打造高雅的形
象。
　　（4）塑料制品包装　　塑料制品包装是指利用塑料膜、袋和塑料容器进行产品的包装。
相对来说，塑料包装的抗压性较好、价格较低，综合性能较好；塑料加工成型简单，可以制成薄膜、
片材、管材、编织布、无纺布、发泡材料等，所以塑料包装的应用也相当广泛。
各种塑料容器、塑料瓶、塑料袋等在整个包装材料中的比例仅次于纸和纸板，有逐步取代纸、金属、
玻璃等材料的趋势。
　　除了以上的包装材料以外，还有用纤维容器包装，利用麻袋、尼龙袋对商品进行包装。
例如，很多衣物使用该种纤维容器做包装。
木材包装，利用木材制成胶合板、纤维板、刨花板，进而做成包装箱、桶等。
由于产品本身的特点不同，所以企业须对各种包装进行权衡，寻找价格低廉且合适的包装材料。
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