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内容概要

　　本书是“高等院校艺术设计专业基础教程”丛书之一。
全书包括7章：广告概述、中西方广告发展简史、广告功能、广告策划、广告创意与信息表达、广告
设计制作过程、广告管理与道德，并针对非广告行业人群的具体实际需求，在广告设计实例、广告创
意等方面进行了更为详尽的讲解，以达到教学目的。
另外，为配合教学，本书作者准备了精美教学课件，以方便教师使用。

　　本书既可作为各类高等院校艺术设计专业的教材，也可作为广告公司从业者的学习参考用书。
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