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内容概要

　　作为中国市场服装品牌价值评价研究的系列成果之一，《中国市场服装品牌价值研究三：渠道通
路新格局》主要概括与描述了中画服装消费市场及服装通路的发展与变迁，在对中国市场服装品牌价
值评价的目的与实施进行介绍的基础上，通过对6个城市97名服装流通领域的专家进行专访，获得了专
家对153个服装品牌的渠道评价数据，并依此数据，对153个服装品牌的渠道指数进行了分析。
渠道指数主要由有提示知晓指数、质量指数、性价比指数、个性指数、联想指数、领导力指数6个指
标构成。
为了提高本书对企业的实际指导作用，主要分几个层面对153个服装品牌的渠道指数进行了解构，并在
最后指出了中国市场服装品牌价值渠道指数评价的问题与不足，对中国市场服装零售渠道的发展与变
化进行了预测。
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