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前言

职业教育作为一种教育类型，其课程也必须有自己的类型特征。
从教育学的观点来看，当且仅当课程内容的选择以及所选内容的序化都符合职业教育的特色和要求之
时，职业教育的课程改革才能成功。
这里，改革的成功与否有两个决定性的因素：一个是课程内容的选择，一个是课程内容的序化。
这也是职业教育教材编写的基础。
首先，课程内容的选择涉及的是课程内容选择的标准问题。
个体所具有的智力类型大致分为两大类：一是抽象思维，一是形象思维。
职业教育的教育对象，依据多元智能理论分析，其逻辑数理方面的能力相对较差，而空间视觉、身体
动觉以及音乐节奏等方面的能力则较强。
故职业教育的教育对象是具有形象思维特点的个体。
一般来说，课程内容涉及两大类知识：一类是涉及事实、概念以及规律、原理方面的“陈述性知识”
，一类是涉及经验以及策略方面的“过程性知识”。
“事实与概念”解答的是“是什么”的问题，“规律与原理”回答的是“为什么”的问题；而“经验
”指的是“怎么做”的问题，“策略”强调的则是“怎样做更好”的问题。
由专业学科构成的以结构逻辑为中心的学科体系，侧重于传授实际存在的显性知识即理论性知识，主
要解决“是什么”（事实、概念等）和“为什么”（规律、原理等）的问题，这是培养科学型人才的
一条主要途径。
由实践情境构成的以过程逻辑为中心的行动体系，强调的是获取自我建构的隐性知识即过程性知识，
主要解决“怎么做”（经验）和“怎样做更好”（策略）的问题，这是培养职业型人才的一条主要途
径。
因此，职业教育课程内容选择的标准应该以职业实际应用的经验和策略的习得为主，以适度够用的概
念和原理的理解为辅，即以过程性知识为主、陈述性知识为辅。
其次，课程内容的序化涉及的是课程内容序化的标准问题。
知识只有在序化的情况下才能被传递，而序化意味着确立知识内容的框架和顺序。
职业教育课程所选取的内容，由于既涉及过程性知识，又涉及陈述性知识，因此，寻求这两类知识的
有机融合，就需要一个恰当的参照系，以便能以此为基础对知识实施“序化”。
按照学科体系对知识内容序化，课程内容的编排呈现出一种“平行结构”的形式。
学科体系的课程结构常会导致陈述性知识与过程性知识的分割、理论知识与实践知识的分割，以及知
识排序方式与知识习得方式的分割。
这不仅与职业教育的培养目标相悖，而且与职业教育追求的整体性学习的教学目标相悖。
按照行动体系对知识内容序化，课程内容的编排则呈现一种“串行结构”的形式。
在学习过程中，学生认知的心理顺序与专业所对应的典型职业工作顺序，或是对多个职业工作过程加
以归纳整合后的职业工作顺序，即行动顺序，都是串行的。
这样，针对行动顺序的每一个工作过程环节来传授相关的课程内容，实现实践技能与理论知识的整合
，将收到事半功倍的效果。
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内容概要

本书根据教育部教学大纲，按照新的“工作过程导向”教学模式编写。
为便于教学，本书将教学内容分解落实到每一学时，通过“课堂讲解”、“课堂练习”、“课外阅读
”和“课后思考”4个环节实施教学。
    本书共10章32课。
前9章主要介绍图文设计与排版软件InDesign cs4的相关基础知识、常用实战技巧，以及与Photoshop
CS4软件的结合应用；最后一章为商业案例，讲解宣传海报、易拉宝以及企业宣传画册的全部制作过
程。
每课为两个标准学时，共90分钟内容。
建议学时为一学期，每周4学时，也可以分为两学期授课。
    本书配套教学资源可从清华大学出版社网站下载。
    本书可作为中等职业学校图文设计与排版、平面广告等相关专业的教材，也可作为各类技能型紧缺
人才培训班教材使用。
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章节摘录

插图：2.确定输出设置在设计人员、服务部门和印刷商之间最容易造成误解的是确定谁设置线条网、
套准标记和其他输出选项。
哪一方有做出正确选择的经验，哪一方就应该处理这些选项。
各方都应该清楚哪一方负责输出选项的哪些方面。
（1）假设向服务部门发送InDesign文档，对于像线条网和角度这样的输出选项，版面美工应该确定其
设置，在提供给服务部门的校样副本中指定它们。
（2）如果出版社已经建立对特殊效果或特殊印刷需求的产品标准，建议由版面美工确定套准标记和
打印机分辨率的通用打印选项设置。
（3）对于与服务部门或印刷商的内部需求和标准相关的问题，例如页面之间的间距、陷印设置，建
议由服务部门或印刷商确定设置。
如果用户把服务部门或印刷商输出的文件而不是InDesign文档发送出来，则必须在创建文件前在“打
印”对话框的面板中进行设置，因此一定要提前与服务部门或印刷商协调这些问题。
（4）与服务部门和印刷商协调和印刷机有关的问题，除非发送输出文件，否则应让服务部门或印刷
商确定数据。
在所有情况下，应确定哪方负责输出选项的哪一方面，以保证某人不会在不与其他方协商的情况下就
指定责任范围之外的设置。
上述问题一般表现为印刷商、服务部门和设计人员之间的交流，这种交流应该涉及陷印、油墨扩散、
标记等。
仅仅依靠服务部门来获取所有正确的细节而没有三方的交流，可能不会产生最优的最终印刷品。
同样，在复杂作业的设计阶段尽早让印刷商介入，有助于避免印刷和生产方面出现问题。
所有三方都会带来作业的某个方面的经验，因此关于产品的目标可以彼此提供信息。
有一定生产技能的设计人员了解输出和给定印刷机的局限，因此能够避免浪费并提高输出质量。
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编辑推荐

《图文设计与排版:InDesign CS4+Photoshop CS4中文版》：工作过程导向新理念丛书·中等职业学校教
材·计算机专业
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