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内容概要

这本书对传媒经济与管理研究的意义，与当年伊契尔·卜（Ithiel de Sola Pool）所编写《传播学手册》
(?Handbook of Communications) ?颇为相似。
这本手册出版于1974年。
其时，传播学的学科建构尚未完善，其地位同样颇存争议。
伊契尔·卜的经典之作则将传播学的基础文献进行了必要的整合，从而为学科的发展注入了信心。
    在人类社会发展的长河中，大众传媒的性质一直具有多面性和多重性。
既可以作为社会公器，又可以作为统治阶级的统治工具；既是文化与文明传承的载体，又是可以经营
和盈利的大产业。
在西方学者眼中，大众传媒以古登堡发明活字印刷为标志，它伴随印刷书籍而来，并在19世纪随着书
籍、期刊和报纸的日渐繁荣而走向成熟。
第二次世界大战后，西方国家的大众传媒的产业化发展非常迅速，传媒业已经成长为一个巨大的全球
性产业。
美国有目前世界上规模最大的传媒产业，其私有化程度很高；欧洲国家的大众传媒则还保有一定程度
的公有化。
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章节摘录

插图：传媒经济学是一门研究经济和金融压力如何影响各种传播活动、体系、组织和企业的学科，包
括媒介和电信两个方面。
自20世纪70年代以来，这一领域发生了巨大的发展，它建构在多种经济理论和分析方法之上，其深度
和广度都大大超出了任何对它不熟悉的人的想象。
在这一章中，我们将回顾传媒经济学领域的发展历程、独特的研究方法、检验手段以及研究重心的不
断变化。
从学术意义上来说，并不存在传媒经济学这一概念，因为这将意味着适用于传媒的经济规则与理论和
其他实体不同。
传媒经济学是经济规则与理论在传媒产业和传媒公司中的特殊应用，显示了经济、制度和金融压力对
媒介活动的指导和约束，以及对媒介市场动态的影响。
传媒经济学不仅只关注基于市场的活动，它以个人、企业、产业及社会层面的资源利用及其收益最大
化的研究为基础，提供了检验传媒企业内部工作方式的手段，同时进一步提供方法以便对决策和资源
利用如何影响更广泛的观念——比如顾客利益和社会利益——进行研究。
传媒经济学分析方法不仅能够用来理解自由、开放的市场，也能为其他市场条件下的媒介活动提供见
解，包括那些在封闭系统中运行的市场和存在着管制与国家扶持的市场。
传媒经济学研究一直关注着经济和金融力量如何影响社会中的媒体和传媒企业。
它以对媒介行为和运作方式的研究为重点，探究经济与金融力量的结构类型和内容，考察这些要素在
文化、政治及社会整体中的涵义，并揭示传媒在经济和社会发展中所扮演的角色。
该领域的研究者们均享有这样的共识，那就是，对金融和经济的关注是理解传播体系与传媒企业及制
定与传播相关的公共政策的重中之重。
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