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内容概要

传媒经济的核心是内容经济与受众经济。
受众是传媒经济理论与实践的起点。
本书探讨了受众市场的四种核心角色——广告商、媒介公司、消费者和受众测量公司之间的相互关系
，解释了这些角色之间相互作用、相互依赖的方式，并对受众市场最新的发展变化作出分析和评价。
此书学术价值，适于高校师生、政策制定者、媒介专业士阅读。
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