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内容概要

本书采用符号学的观点和现象学的分析方法，从概念的辨析和设计观念沿革的追溯人手，对产品意义
问题进行了研究。
文中总结了产品的三大意义特征，划分了产品意义的层次结构，并对具体的产品形态语意进行了解析
和阐释，提出了产品语意塑造的多条原则。
最后，对产品形态的语意认知和情感体验问题进行了分析和论述。
目的在于建构一个使设计师能透过浮夸表象，直触设计问题本身的有效方法体系，并以此为人们提供
对于产品意义解读的策略和产品合理造型的指导原则。
在设计已超越了功能需求而进入感性需求，人们的价值取向日趋多样化的当代社会，希望本书的研究
能弥补各设计理论在探讨产品意义方面的一些不足，使设计师得以从一个全新的视角审视设计问题，
并对产品的造型设计有所裨益。
　　本书适合工业设计、家具设计、环境艺术设计、建筑设计等专业的教师、研究人员及本科生和研
究生阅读、参考。
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