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内容概要

本书系统地展示了一个多样化、复杂、富有吸引力的体育营销理论与模式的基本架构。
从理念引导、理论分析、营销流程设计，到营销组合、具体操作技巧和富有启发性的精彩案例，本书
都有选择性地进行介绍与探讨。
各章内容相互联系又相对模块化。
前三章为本书的理论基础；第4章至第6章介绍了体育营销的基本流程；第7章至第9章是现代体育营销
中不可或缺的热点和难点。
依据上面的介绍，读者可以选择系统地通读全书，也可以根据需要，直接进入你感兴趣的内容。

    本书可作为管理专业和营销专业教师、研究人员的参考书，也可作为体育院校管理专业学生的教材
，还适合广大营销人员及咨询公司使用。
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