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内容概要

本书是中国第一本有关公共外交的教科书。
公共外交学是近年来在西方国家逐渐兴起的一门新兴交叉学科，是国际关系学、传播学、外交学和文
化学跨学科发展的产物，它从欧美国家发端，逐渐蔓延到了世界各个国家。
本书在吸收、借鉴和提炼西方公共外交学发展的基础上，对公共外交学的学科基础和理论体系进行了
大胆的构建，提出了涵盖理论分析、历史分析、战略规划、策略实施、模式比较和未来趋势等诸多环
节构成的公共外交分析框架，是一本具有一定学术前沿性和理论洞察力的著作。

本书既可作为国内高等院校政治学、国际关系、外交学、新闻和传播学、公共关系等相关专业的专业
教材，也可供相关科研人员和有关部门工作人员阅读参考。
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作者简介

韩方明，毕业于北京大学并获博士学位，曾在哈佛大学从事博士后研究。
现任全国政协外委会副主任兼公共外交小组召集人、《公共外交季刊》副总编兼编辑部主任、中国非
洲友好协会常务理事、中国东南亚研究会副会长。
他也是非官方的外交与国际关系智库察哈尔学会的创会主席、北京大学世界现代化进程研究中心研究
员、西藏大学客座教授，也是知名的国际关系和东南亚区域问题专家，经常为国内外一些主流媒体撰
写评论并拥有重要的影响力。
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章节摘录

版权页：对于领导者战略来说，在公共外交战中应特别重视强化形象传播，不必特别着墨于国家战略
和外交政策，不主动四面出击，对来自外交对手的挑衅式攻击也不需要积极响应，以免在客观上形成
拉抬对手的效果。
由于领导者拥有较高的公众支持率，理想的结果是最好能做到让竞争者知难而退。
不过，采用领导者战略，并非依据一国的主观认定或选择，而是依据一国的民调数据是否远远领先对
手，并判断对手是否可能追赶上，决不可轻易自封领导，称王称霸。
一旦采取领导者公共外交战略，需要注意具备两个方面的配套战略。
一是情报同步战略。
亦即公众支持率较高的领导型国家在面对挑战者竞争的时候，要特别注重“情报战”和“同步战”。
所谓情报战，就是消息灵通，能够从不同的渠道获知国际舆情变化及竞争者的动态，以便未雨绸缪，
及早做好应变及反应的措施；所谓同步战，就是对竞争者紧跟不舍，亦步亦趋，如影随形，你做什么
，我就跟着做什么，而且做得比你好。
不管是情报战还是同步战，都强调把所有的公众区隔作为自己不可放弃的对象，只要哪里出现战火，
公共外交阻击战就烧到哪里，最终目标是防止竞争对手挖墙脚，只要能够阻击住对手的蚕食，自己就
能够稳操胜券。
二是以逸待劳战略。
既然公众支持率居于优势的国家由于先人为主地占据了特定的公众支持，沉淀下来形成了强大的“铁
票集团”。
相比之下，除非该“铁票集团”对该国家及其领导人产生逆反心理，远道而来或者初出茅庐的竞争对
手明显处于劣势，比如对竞争对手能力的不信任感、未来行为取向的不确定感以及能否冲破传统权威
体系的怀疑等，都构成了影响公共外交战果的重要因素。
在此情况下，居于优势的国家及其领导人要充分发挥形象、魅力、经验、领袖气质等因素的优势，采
取以逸待劳的方式有效抵消可能的挑战和冲击。
总而言之，对于公众支持率居于优势的国家来说，公共外交战更多的是一种防御阻击战，它们不能对
某一特殊公众区隔过分偏爱和亲近，否则就会丢掉其他区隔的支持进而在外交战中一败涂地。
第二，挑战者战略，又叫对骂战略。
当一个国家与对手实力接近，特质重叠，或互为对手时，即应采取挑战者战略，挑战者战略一般为实
力相当的国家所选取。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<公共外交概论>>

编辑推荐

《公共外交概论》：察哈尔学会，倾力打造，中国首部公共外交教科书，赵启正 熊光楷 周文重 吴建
民·联袂推荐·外交学院赵进军院长专文评论。
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