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内容概要

　　《创业学》在内容组织上，考虑大学生创业的特点，关注机会导向，重视创新和发展，结合当前
中国大学生创业学习的需要，强调概念、理论的科学化和系统化。
内容编排注重吸收国内外最新研究成果，案例选择和实践训练等不仅考虑有别于发达国家的中国国情
、经济环境、文化特色等，也关注中国大学生的个性特征、创业愿望、创业文化和创业学习等特点。
 《创业学》在各章节中结合知识点的学习安排了多个案例供学生思考、分析和研究。
在各章后安排了问题思考和实践训练，使学生能够及时把理论和实践紧密结合起来，有利于提高创业
学习效果。
全书选择和编排了大量近年来中国大学生创业成功与失败的典型案例，贴近现实和国情。
 《创业学》既可作为高等院校的创业课程教材，也可作为创业教育的培训用书或参考书，同时也适合
于各类创业者和有志于创业的人士阅读。
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