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内容概要

深度营销是对营销4P的结构化演绎，即以渠道为核心，塑造差异化的核心竞争力，产品、价格、促销
均围绕渠道而变化，其核心思想是打造管理型营销价值链，实现营销价值链各环节之间的有效协同。
　　深度营销是作者及其团队对中国市场潜心研究10多年的成果结晶。
经过美的、欧普、白沙、乐百氏、劲霸、康恩贝等近百家企业的实践证明，深度营销是帮助企业突破
困境、改变现状、建立市场竞争优势最有效的途径－－在某饲料企业的区域市场采用集中战略，在低
成本投入下，3个月将领先的竞争对手击溃，实现销量提升20倍；8个月内为某建材企业的营销管理系
统导入深度营销模式，成功帮助其实利润翻番⋯⋯　　这是国内第一本系统研究深度营销实践招法的
著作！
书中详细指导了企业如何以渠道为核心，在产品方面如何设计和调整产品组合；在价格方面如何建立
共赢机制，实现厂商一体化；在促销方面如何驱动整条营销链争夺市场，实现渠道协同。
书中分享了大量的营销实战案例，便于读者举一反三，迅速掌握深度营销的精髓。
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作者简介

程绍珊，和君咨询集团营销顾问有限公司董事长。
国内著名实战派营销专家，曾主持数十个营销咨询项目，在获得客户良好口碑的同时也在国内营销界
赢得了“第一市场操盘手”的美誉。
《销售与市场》、《营销学苑》、《销售与管理》专栏作者。

　　程绍珊先生带领深度营销管理咨询
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书籍目录

序第一章　困则思变　一、我们的营销困境　二、红海中的生存　三、魔高一尺，道高一丈第二章　
出路何在　一、营销为何　二、做正确的选择　三、结构产生力量第三章　深度营销　一、打造营销
价值链　二、理性选择　三、变革中的平衡　四、深度实战第四章　围绕渠道的产品策略　一、产品
的战斗队形　二、多渠道的产品组合设计　三、产品变阵第五章　围绕渠道的价格策略　一、润滑渠
道的定价　二、构建价格梯度　三、多渠道的价格平衡　四、动态调价第六章　围绕渠道的促销策略
　一、基于渠道的促销原则　二、“促通”才能“促消”　三、多渠道协同促销第七章　有机性营销
组织　一、摆脱机械性　二、简单即有效　三、成为客户顾问
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编辑推荐

　　美的、乐百氏、劲霸等近百家企业成功实践掀起新一轮营销改革风暴。
　　一、二级市场是骨头，三、四级市场是肉，没有足够的营销深度，企业是吃不到这块肉的！
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