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内容概要

　　本书是重点反映我国高校出版社在“十一五”期间基本情况和改革与发展变化的资料性工具书。
本报告汇总、统计和分析了各高校出版社的基本情况、图书出版情况、经营情况、队伍建设情况和获
奖情况。
本报告所涉及的出版社主要为主办单位是高等院校的高校出版社，不含军队院校出版社。
本书不含中国台湾、香港和澳门地区的高校出版社。
为使出版界的同仁全面了解教育出版的情况，本书反映了我部主管的人民教育出版社、高等教育出版
社、语文出版社和教育科学出版社的发展情况。
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章节摘录

　　在如何把握和孵化优秀学术著作方面，贺圣遂更有自己一套关于“出版工作者”的理论。
贺圣遂经常在社里强调，作者是“上帝”，出版者是“选民”，作者可以选我们，也可以不选我们。
如果以为作者要看出版者的脸色，那就错了。
他经常和编辑说：“我最害怕你们出去吃请，我希望你们能够有机会请吃。
‘吃请’，一定是受人之托为人出书，而一般而言，这样的书稿乏善可陈；‘请吃’，是编辑自己花
气力为某一选题寻找到了最优秀的作者，是能写出动人篇章的合适人选。
”其中，编辑的个人素质非常重要。
一个优秀的编辑人员必须具有慧根、慧眼、慧才。
所谓慧根就是敬仰文化，热爱文化，有悟性。
所谓慧眼就是有文化鉴别力，能从众多的书稿中发现最有文化价值的书稿。
所谓慧才，就是要有对书稿进行深加工的能力，要能够完善作品，提升作品，并用完美的形式推出作
品。
其中慧根是最重要的。
出版是一个非常需要激情、想象力、创造精神、个性化劳动的工作。
出版人如果没有崇高感、荣誉感和创造精神，就不可获得真正的成功。
复旦社在确立选题意向时，很多产品基本上都没有踪影，只是专家们的一个构想。
通过长期跟踪、忠诚服务，优秀的编辑基于自身的业务素质，能够帮助作者找到文化聚点，起到启发
、辅助和催生的作用。
　　贺圣遂坚信，优秀的文化产品一定有文化层面的价值和稳固的读者，同时也必定能体现经济价值
。
只是在文化产品产生的过程当中，出版社有义务把这个文化产品做得足够精致，足够好，并且有能力
将这些文化产品介绍给需要的人。
所以，对于业界的一些看法，比如“坚持在学术文化领域，不利于出版社大规模的扩张”等，他不敢
苟同。
事实上，在他看来，出版业面临的困境，根本原因在于我们的出版社什么都想做，不愿意走专业的道
路，从而将出版的很多本质特征模糊了，稀释了。
同时，图书产品制造的过程不够认真、不够严密，精心呵护的产品太少，从而使图书太多、太滥，导
致读者无法选择。
同时，他认为，中国出版最严峻的是市场流通的问题。
“那么多品种，但是我们的流通什么能赚钱就卖什么。
专业书店很少，真正热爱和懂得图书价值的书店经营者太少；有效的信息传播太少。
以上诸多因素造成有效供应始终不足。
”所以，“与其扩大规模，我更关注的是如何提高我们产品的质量。
我不相信不讲品牌、不讲质量的文化产品，仅仅靠规模就能够得到持续的扩张和永续的发展。
但不扩张不代表我们不做强，也许我们正因为想做强，我们才不扩张。
能不能做优秀的文化产品，这是文化企业发展的前提”。
小有小的好，大有大的好，文化领域更需要百花齐放。
海战中，既需要航空母舰，也需要战列舰、驱逐舰、巡洋舰甚至鱼雷快艇，它们大小不一、功能不同
，但是目标都是战斗的胜利。
“我一向主张出版应该是多元化的，我希望我国的出版社具体分析各自的优势与特点，把自己的特色
和优势发挥出来。
出版社的经营目标不应该一刀切，应该有不同的层次：有商业出版优势的出版社尽可以发挥自身的优
势做好商业出版，而有文化优势的出版社就应该利用好自身的文化资源，多出版一些严肃的、厚重的
、有文化传承价值的优秀出版物。
”贺圣遂的忧虑是，行业的舆论很容易被以经济规模论成败的“大鳄”们绑架。
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而当一方的标准成为唯一绝对标准时，整个行业的噩梦也许就开始了。
　　⋯⋯
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