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内容概要

由杨勇、束军意主编的这本《市场营销——理论案例与实训(第2版)》集中阐述了市场营销的相关理论
、实践、案例以及实训的内容，主要包括营销概述、营销环境、营销战略、营销组合策略以及市场营
销新发展等。
《市场营销——理论案例与实训(第2版)》按照正常、合理的教学顺序设计教材结构与内容，从而更加
贴近市场营销教学与教改的需要，更有利于培养真正实用的营销专业相关人才。
考虑到市场营销课程教学内容的需要，本教材在提供市场营销的基本理论、方法的基础上，同时提供
营销技能培训的教学。
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