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内容概要

2008年诺贝尔经济学奖获得者克鲁格曼为经济学初学者撰写的入门级经济学原理教科书。
本学习指导立足全球经济一体化背景阐述经济运行机理；本学习指导依托真实经济案例探讨经济思想
。
     内容包括：第一法则、经济模型：权衡和贸易、附录经济学中的图形、供给和需求、市场的还击、
弹性、消费者剩余和生产者剩余、决策制定、供给曲线的背后：投入与成本、完全竞争与供给曲线、
理性消费者、消费者偏好与选择、要素市场与收入分配等。
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章节摘录

　　1.a.对可口可乐的需求要比对软饮料的需求价格弹性大，因为可口可乐有许多替代品，而软饮料行
业的替代品则少得多。
因此，可口可乐的需求对价格变化的反应程度会比软饮料行业更大。
　　b.去棒球场的需求比看医生的需求价格弹性大。
看医生是必需品，而去棒球场则不是（你可以在电视上看比赛或在收音机上收听）。
因此，去棒球场的需求对价格变化的反应程度比看医生更大。
　　c.消费汽油的每年需求比每周需求价格弹性大。
当汽油价格上升时，在一周内很难大幅减少汽油的需求。
找方法节省汽油是需要时间的，比如确定公共交通表，安排拼车或者购买省油汽车。
但是，在一年的时间内，你可以期望需求会对汽油价格更有弹性。
　　d.糖尿病患者对胰岛素的需求和。
肾病患者对透析治疗的需求的价格弹性，如果不是零，也是非常小的。
对于需要的人群而言，它们都是必需的，因此其都是完全价格无弹性的。
　　e.因为水是生命的必需品，而钻石是奢侈品，所以钻石的需求价格弹性比水的要大很多。
另外，水的价格相对低廉，价格大幅度的变化也不会影响其在收入中所占的比重，需求量相对不会对
价格变化作出反应。
另一方面，钻石很昂贵，以至于其价格微小的变化都会显著影响其在收入中的比重，需求量对其价格
变化反应很敏感。
　　2.a.因为录像带出租和DVD出租是替代品，需求的交叉价格弹性是正数。
因为它们是相似替代品——人们可以从任一媒介中租到几乎任何电影——需求的交叉价格弹性数值会
很大。
　　b.冰箱和电是互补品——你无法在没电的情况下使用冰箱——因此需求的交叉价格弹性是负数。
我们预期交叉价格弹性的数值相对较小。
冰箱在当今是必需品，尽管当电价上升时，我们可能会关掉多余的冰箱或者提高冰箱内的温度以省电
，但很难想象人们没有冰箱。
　　c.可口可乐和百事可乐是替代品，其需求的交叉价格弹性是正数。
当百事可乐价格上升时，人们会消费更多的可口可乐，反之亦然。
你们中的某些人可能会对此感到震惊。
你可能是可口可乐或百事可乐的忠实消费者，没有把它们视为替代品。
对于你而言，可口可乐和百事可乐可能是不相关的产品，两种产品的需求交叉价格弹性是零。
但是，对于整个市场而言，它们是很相似的替代品，需求的交叉价格弹性是一很大的正数。
　　⋯⋯
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