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内容概要

《小学生学习报》是如何打造精品、塑造品牌的？
《小学生学习报》总编辑侯岩以一个儿童传媒第一线的管理者、实践者特有的眼光，结合对《小学生
学习报》的运营管理实践编写的《童媒品牌：（小学生学习报）品牌打造之路》，让我们看到了童媒
品牌打造的脉络。
　　现代社会的少年儿童，被越来越多的、越来越现代化的儿童传媒包围着。
现代社会少儿的多媒体阅读和全媒体阅读，像空气、水、牛奶一样，是当今少年儿童健康成长的必需
品，在少年儿童的人格成长、精神发育、知识培育等方面开始逐渐超越了学校和家庭等传统途径，成
为继学校、家庭之外的第三教育途径，可以说，儿童传媒已经是少年儿童成长不可或缺的老师。
故此，越来越多的专家认为，媒体是少年儿童成长的第二课堂。
而且随着新媒介的融合与普及，媒介在教育上将进一步边缘化家庭教育，并且逐步冲击着学校的权威
地位。
胡锦涛总书记就指出：“要增强大众传媒的社会责任感，为未成年人思想道德建设创造良好的舆论环
境。
要实施精品战略，为未成年人提供更多更好的文化产品和文化服务。
”在这方面，《小学生学习报》做了有益的探索，并作出了贡献。
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作者简介

侯岩，教育学硕士，现在华中科技大学新闻传播学院攻读传播学博士学位。
曾任《教育时报》编辑、记者、副总编，现任《小学生学习报》总编，中国少儿报刊协会学习辅导专
业委员会副主任，河南省教材审定委员会专家，河南省“三五”学术技术带头人，国家“星星火炬”
奖章获得者。
主持、参与了数项国家、省级科研课题，撰写发表论文50余篇，独著《学校文化研究概论》，并编著
、合著8部著作，其中《素质教育读本》被教育部定为全国教师继续教育教材。
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—记河南省教育厅十佳优秀共产党员侯岩参考文献后记
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章节摘录

　　（4）娱乐的功能：娱乐对人类来说如衣食住行，不可或缺。
原始社会也有丰年庆典与迎神宾会，因此不能只强调教化功能的重要，而抹杀娱乐所应占有的分量。
我们甚至可以武断地说，娱乐功能至少与教化功能等量，尤其是电视的娱乐功能。
在调剂紧张生活方面，大众媒介责无旁贷。
　　（5）商业的功能：早期农业社会有固定的市集，而今人际关系日趋复杂，市场不再是“以物易
物”的地方。
要促进财物流畅无阻，让顾客与厂商之间的供求能够达成，以确保经济制度的健全，这些艰巨的任务
，便由大众媒介来肩负。
　　施拉姆所概括的关于守望、会议、教化、娱乐和商业等大众传播的基本功能，充分体现于现代社
会中，而且功能在不断增强。
当今社会的大众传播主要涵盖了文化传播、环境监视、社会调节和娱乐共享的作用，这些作用进而辐
射到社会制度的变革、社会组织的构成与社会经济的运行等方面。
　　现代大众传媒的功能可概括如下：　　第一，道德功能。
大众传媒可以影响社会意识形态，帮助受众树立正确的世界观和道德观，强化受众的道德心理认同感
，引导受众遵循社会道德规范。
　　第二。
舆论导向功能。
在信息化时代，大众传媒是传播和制造舆论的重要工具，其正确的舆论导向可以营造昂扬向上的舆论
氛围，弘扬社会正气，促进社会生活的正常运转。
　　第三，文化传递功能。
大众传媒具有传递社会文化成果和文化遗产的功能，通过大众传媒的传递，社会成员可以了解和掌握
社会的价值观、社会规范和社会文化遗产。
　　第四，协调社会功能。
大众传媒作为具有社会协调功能的信息系统，既可以向公众报告政府决策机构的运行和决策过程，又
可以为公众提供发表意见的机会和场所，方便社会各部门、各阶层相互对话与协商。
　　第五，教育教化功能。
随着传播技术的进步，大众传媒日益成为当代社会具有强大教育功能的传播机构，它带来教育的普及
和科技信息的扩散，能够开启民智，提高人力资源的科技素质，帮助各行各业的劳动者掌握自己行业
的现代技术。
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编辑推荐

　　这是一份坚守童媒使命的儿童报纸　　一份发行量高位持续增长的儿童报纸　　一份“奖”不完
的儿童报纸　　中国首届少儿报刊奖　　全国优秀少儿报纸　　全国低幼报刊编校质量量佳奖　　全
国教辅报编校质量评比第一名　　全国教辅报综合质量检测总分第一名　　中国优秀少儿报刊金奖　
　中国少儿报刊经营创新最高奖　　全国重点畅销报刊50强　　河南省一级报纸　　在全国，更是—
—　　唯一一份得到温家宝总理亲切勉励的儿童报纸　　唯一一份受到省委书记高度赞誊的儿童报纸
　　唯一一份随神州七号走进“焦点访谈”的儿童报纸　　唯一一份把报纸旗帜插程地球北极的儿童
报纸
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