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前言

中国人民大学出版社策划出版的这部“21世纪新闻传播学系列教材”，是一部在新闻传播学领域内，
皋牢百代，卢牟六合，贯穴古今，笼罩中外，密切联系新闻传播工作的实际，广泛吸收新闻传播学的
最新研究成果，高挹遐揽，取精用宏，供新世纪的高等院校新闻传播院系教学使用的系列教材。
上个世纪初以来的100年，是世界新闻传播事业飞速发展的100年。
这100年来，随着科学技术的不断发展，继报纸、期刊、通讯社之后，广播、电视、网络和多种新媒体
相继问世，新闻传播的媒介日趋多元化，新闻传播的手段日趋现代化，“地球村”变得越来越小，新
闻传播事业对世界政治、经济和文化的影响则变得越来越大。
这100年，也是中国新闻事业飞速发展的100年。
其中最近的30年，即中国改革开放以来的80年，发展得尤为迅猛。
据上个世纪末的统计数字，截至上个世纪的最后一年，即1999年，全国已有公开发行的报纸2100种，
通讯社2家，广播电台1200座，有线和无线电视台3000多座。
其中，报纸年出版总数达到195亿份，广播人口覆盖率达到88．2％，电视人口覆盖率达到89％，电视
受众超过9亿人。
与此同时，全国各类新闻从业人员的总数也已超过55万人。
进人新世纪以后，中国新闻事业发展的势头更为迅猛。
报纸、期刊、通讯社、广播电台、电视台的数量在宏观调控下，虽无大变化，但软硬件的实力，都有
了很大的进展。
据2008年的最新统计数字，全国报纸的期发数已达1．07亿份，稳居世界第一位。
全世界发行量最高的100家报纸中，中国占了25家（大陆24家，台湾1家）。
电视受众超过了12亿，覆盖率达到了97．1％。
宽带网的上网人数超过了2．23亿。
手机的拥有量超过了5．39亿，手机短信的发送量超过3500亿条。
手机的功能已进入3G时代，由一般的通话，发展到手机短信、手机报和手机电视。
与此同时，新闻传播业的产值也大大提高，超过了5440亿元人民币，成为国民经济的第四大主导产业
。
中国在以上统计数据中的后几项数字，都已稳居世界的前列。
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内容概要

本套丛书涵盖新闻学、传播学两大学科和新闻学、广播电视、广告三个专业。
　　21世纪已经来临，集聚力量，重新编写出一套体系完整的，能够为新世纪的新闻教育和新闻人才
培养服务的新闻传播学的系列教材，已经成为人们的共识。
正是基于这一点，中国人民大学出版社组织编写了这套21世纪新闻传播学系列教材。
编著者都是各教学领域的专家，其中有许多人是相关学科的学术带头人。
收入本系列的教材，有国家级重点教材，有部级重点教材，其他教材也都是经过严格筛选的精品，充
分保证了其质量和权威性。
　　本套教材的特点具体如下　　第一，内容新，涵盖广。
　　第二，写法新。
　　第兰，作者阵容强大。
　　总之，这套教材的出版能够较好地满足新时代新闻传播学教学发展的需要，在宏观上，使学生把
握新闻传播学的基本理论，熟悉其整体的框架；在微观上，能够借助教学使学生对新闻传播学的实践
业务知识有具体的了解。
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书籍目录

第一章　采访的定义及基本方式  第一节　采访的定义  第二节　采访的基本方式第二章　采访在新闻
工作中的地位　第一节　采访是新闻作品产生的依据　第二节　采访是新闻写作的基础　第三节　采
访是防止报道失实的第一道防线第三章　采访的基本特征  第一节　采访活动追踪新近发生的事实  第
二节　采访活动时刻处于时效的压力下  第三节　采访活动要贴近事实、贴近现场  第四节　使用社会
交往的方式第四章　采访的基本任务和步骤　第一节　采访的基本任务　第二节　采访的八个步骤第
五章　获得新闻线索　第一节　高质量的线索是高质量选题的前提　第二节　获得新闻线索的渠道第
六章　新闻选题的重要性　第一节　什么是新闻选题　第二节　新闻选题的重要性　第三节　高质量
的新闻选题的特征第七章　新闻选题的标准　第一节　新闻选题的不同标准　第二节　对不同选题标
准的分析　第三节　选题标准的媒体实践第八章　确定新闻选题的操作过程  第一节　选题目标  第二
节　确立选题的思维过程  第三节　选题在采访之后的五种命运第九章　采访的策划与准备　第一节
　采访失败的重要原因——缺乏采访前的策划与准备　  第二节　策划和准备是采访前必不可少的环
节  第三节　采访策划和采访准备的内容  第四节　采访前的调查和准备工作第十章　采访对象的分析  
第一节　访问的前提——权威的采访对象  第二节　处于不同利益关系的采访对象的类型和态度  第三
节　研究人们接受采访的心理需要  第四节　接受采访的顾虑和拒绝接受采访的原因　⋯⋯第十一章
　访问的原则第十二章　访问气氛的建立第十三章　提问的规律和方法第十四章　现场观察的作用和
方法第十五章　采访的记录与核实第十六章　记者应当具备的素质
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章节摘录

如果去做一个工作报道或经验性报道，就要去寻找主持这项工作或创造这个经验的人采访。
他们大多是某个单位负责全面管理的负责人，对这些工作和经验的了解胜过一般的工作人员。
我们可能从他们那里了解到这个工作的开端，实施的背景，实施过程中所碰到的困难以及解决问题的
方法，这些经验被哪些人所认可，有没有其他的教训等方面的材料。
一个实习记者去采访国庆节前的天安门花坛，想了解花坛的设计方案、特点等。
在写回的报道中，介绍花坛的设计和施工的采访对象不是园林局的职工，而是一个在天安门前值勤的
警察。
这位实习记者说警察也了解花坛的施工和观众的评价，等等。
但是，从材料的权威性来讲，这个报道所选择的采访对象是令人遗憾的。
既然报道花坛的设计，当然是采访最权威的人，即园林局的设计师和负责布置整体花坛的人。
一篇报道在谈到中国教育存在的问题时，写道：“著名经济学家吴敬琏说：教育问题牵涉到千家万户
⋯⋯”很显然，吴敬琏在这里谈教育问题是不权威的，这个问题应该去找教育部和高校的教育学家来
谈，或者找一个正在就读的学生家长来谈。
这要比这位经济学家来谈教育问题更权威。
如果去报道一个先进模范人物，那么最权威的采访对象就是这个人物本人了。
当然，如果要从侧面去采访这个人物的事迹，就要找这个人物最亲近的人，包括他的爱人、孩子、父
母、秘书、邻居。
这些人或许没有什么文化，没有什么官职，但是在这件事情上，他们是最有发言权的，因为他们最了
解这个人物的工作和生活情况。
从他们的口中，你可以了解到很多新闻人物自己可能已经忘记了或自己都观察不到的一些故事和细节
。
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编辑推荐

《新闻采访教程》由中国人民大学出版社出版。
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