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前言

　　中国传媒业开始关注自身品牌，应该是近几年的事。
这是市场竞争之必然，是中国传媒业适应信息传播的全球化不可回避之要领。
　　进入21世纪后的传媒业，传播主体日益多元化，受众和市场不断分散化和碎片化，信息流通逐渐
全球化，竞争也日趋同质化。
在这样的时代背景下，品牌的作用日益凸显。
　　品牌是什么？
可口可乐公司（Cocacoal）总裁曾宣称，假如他们所有的工厂一夜之间被大火烧光，他相信在第二天
早上，世界各国报纸的头版将会出现这样的新闻：世界各大银行争先恐后向可口可乐公司提供贷款。
这表明，品牌子企业是一种无形资产。
对于各类信息传播媒体，它不仅表示媒体对受众的公信力，还表示媒体竞争力和盈利的能力以及文化
内涵等等。
无论是哪种媒体形态，品牌都是优胜者的识别标志，是受众选择取舍的识别标志。
《华尔街日报》尽管批评了一广告客户，但这家客户在停了一年广告后仍然与其签回了广告投放合约
；《广州日报》1997年出版“97版香港回归特刊”，广州人上街连夜排队购买报纸，还有湖南卫
视2005年“超级女声”的成功营销⋯⋯它们都是优秀传媒品牌
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内容概要

在这部研究中外都市报业晶牌建设和经营的专著里，采集整理了诸多都市报纸品牌建设和经营的案例
：如被称为“档案记录报”百年不衰的《纽约时报》如何处理假新闻事件的品牌危机，争议颇多的《
太阳报》究竟是一个什么样的品牌？
“早起”的《广州日报》和它的同城诸家报纸到底区别在哪里？
《北京晚报》与后起者《北京青年报》在区域内的老大之争⋯⋯通过对这些案例的研读，您能够系统
地了解传统媒体的品牌建设历程，从中体味品牌定位的精要、认识品牌识别构建的步骤。
品牌资产的维护、面对新媒体竞争下的品牌建设和经营等问题，读来让人颇受启发。
    安排在每章后面的“向传媒CEO问道”，可让您与媒体领军者面对面：南方传媒集团董事长范以锦
解析南方传媒集团的生命力奥妙，广州日报报业集团董事长戴玉庆论说《广州日报》连续十几年中国
报纸广告额排名第一的品牌创新之道，《北京青年报》社长张延平会告诉您北青人最根本的不同在于
是“放养”而非“家养”，《楚天都市报》总编辑曹山旭的想法是做一个善良的媒体，《芝加哥论坛
报》高层编辑讲述他们如何提供“芝加哥式的见解”，《今日美国》执行总编辑则让您近距离地感受
美国报纸如何与新媒体融合。
    本书每一章的实战案例中还穿插了不少品牌建设“关键词”，如品牌愿景、产品阶梯、品牌识别陷
阱、品牌生命周期、三百六十度品牌管家等等，让您能够准确地把握品牌建设和经营的关键。
    本书特别适用于各级各类都市报刊的经营者和从业人员；政府各级新闻出版机构的管理者；全国各
地新闻学院和传媒专业教师、学生和研究人员：对都市报业晶牌经营感兴趣的其他专业人士和社会大
众，也具有极高的阅读和参考价值。
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作者简介

金雁：研究员，1982年毕业于河北师大，曾在大学执教经济学。
1992年应聘为广州日报社理论部编辑，后任足球报社副社长、岭南少年报副总编辑、广州市新闻研究
所副所长。
曾获多项国家，省、市级编辑奖和优秀学术论文、新闻论文奖，多年来致力于媒体品牌研究，并获广
州市社会科学基金2004年立项资助。

    章于炎：美国密苏里新闻学院博士候选人、国际交流项目办公室中国合作项目总监，曾任《广州日
报》科教部副主任、《广州英言文早报》副主编、广州日报社办公室副主任等职。
有多篇论文在美国和亚洲的核心传播学刊上发表。
开辟和发展了密苏里新闻学院与中国北京、上海、广州、成都等地媒体与新闻传播学院的交流合作项
目，于2005年11月被中国人民大学新闻传播学院授予“中美新闻传播教育合作交流杰出贡献奖”。

    王宁：毕业于内蒙古工业大学工业管理工程专业，曾任广州蓝色火焰高级客户经理、足球报社品牌
经理，长于品牌管理及广告销售策划。
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书”    “面貌书”与报纸品牌的延伸    媒体组织融合，让传统的新闻传播也不间断    《楚天都市报》
总编辑曹山旭：“做一个善良的媒体”    品牌创办：填补“空档”    评说“主流”与“非主流”    品
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章节摘录

　　第1章　认识报纸品牌：　　报纸品牌的形成　　报纸是以刊载新闻和新闻评论为主的、面向公
众、定期出版、连续发行的出版物。
按照出版时间分可以分为日报（早报、午报）和晚报。
在大众传媒的发展过程中，报纸的历史最为悠久，在很长一段时间内主导着传媒的发展方向。
　　一份出版物，能否称之为报纸需要具备如下条件：（1）至少每星期出版一次；（2）必须是机械
手段生产的；（3）凡是愿意付费者，不问属于什么阶级或是什么特殊的任何兴趣，都一概可以买到
；（4）必须刊登为一般公众感兴趣的任何事情，有别于某些宗教性的或商业性的出版物；（5）必须
对只具备普通文化水平的公众有吸引力；（6）信息必须及时；（7）它还必须具有持续出版的稳定性
。
　　按照上述标准来衡量，近代意义上的报业大约出现在17世纪初期的德国。
而世界历史上第一家日报也是由德国人创办的。
1656年，出版商蒂莫台斯·里兹赫在莱比锡创办了《新到新闻》，这是德国也是世界上第一家日报。
1660年，莱比锡印刷局长创办了《莱比锡新闻》，这份周报在3年后（1633年）改为日报出版，这是德
国也是世界历史上第二家日报。
　　从17世纪初到18世纪，欧洲近代报业经历了一个从无到有，由简单到复杂，由幼稚到成熟的发展
过程。
先是报刊从一般的印刷出版物中分离出来，同书籍区别开来了，形成了一门独立的以报道新闻评论时
事为主要业务的行业。
不久在报业中，又开始了分流，形成了报纸和期刊两个分支。
就报纸而言，已具备散张、两面印刷、分栏编排的形式，内容有新闻、评论、广告三个部分，刊期较
短，有日报、周二刊、周报等。
至于期刊，则保留成册装订的书本形式，内容有政治时事性、科学性、文艺性等类别，其刊期也比报
纸长，有周刊、月刊、季刊等。
书籍、期刊、报纸分工的明细标志着近代报业达到了一个比较成熟的阶段。
在此之后，近代报业不同程度地经历了早期报刊政党报刊一商业性报刊这样发展历程，直到19世纪末
期，以英国和美国为代表的资本主义垄断报业的出现。
　　那么，报纸的品牌概念又是何时形成的呢？
尽管没有确切的时间表，但有一点是可以肯定的，报纸成为商品是报纸品牌出现的前提。
在近代报纸的发展过程中，经过了较长时间的政党报纸时期，这一时期报纸的主要职能是宣传政治主
张的舆论工具。
进入廉价（大众）报纸时期，更多的报纸经营者是把报纸当作一种特殊的商品来看待的，把报社看成
是以小投入获得大产出的经济实体，并以追求经济效益的最大化作为主要的经营目标。
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媒体关注与评论

　　品牌需要传播，然而传播媒体自身的品牌如何打造？
是我多年实践中思考的问题。
这套丛书中许多见解和对实操案例的分析颇为专业，读者可通过一个个案例悟出其中之道。
　　——喃方报业传媒集团原董事长、社长，暨南大学新闻学院院长　范以锦　　开阔的理论视野，
敏锐的思想观点，深厚的专业知识，数十种媒体的实操案例，新颖的著述体例，我以为读这样的书“
开卷有益”。
　　——《广州日报》总编辑　李婉芬　　这套丛书以全新的视角审视传媒的生存和发展，立意好。
丛书通过大量案例故事和著名传媒cE0面对面的访谈，解析媒体品牌经营的理念和操作方法，可读性
很强。
　　——南方报业传媒集团副总编　江艺平　　传媒业日益重视品牌运营。
走出同质化竞争，打造品牌已经成为传媒致胜的关键。
这套丛书出得及时！
它将实战案例与学术研究融为一体，对媒体品牌建设非常有益。
　　——《南风窗》原主编、《第一财经日报》总编辑　秦朔　　如今新闻媒体的舞台比以往更加异
彩纷呈。
众媒体群雄争霸，首先必须在新闻和信息传送手段上超越对手。
老牌媒体必须应对着重服务于年轻受众的新媒体的挑战。
这套丛书对传媒管理案例进行了深度分析．给读者展示了能在当今传媒市场上立于不败之地的品牌战
略。
　　——美国全国广播公司KOMU电视台新闻总监　斯塔西·沃费尔博士　　当今，任何一个媒体的
生存和发展，都不再是简单的内容生产。
丛书作者把传媒突围个案放在现实的经济、社会背景下，对品牌传播进行专业的透视和解读．让人们
在传媒生态图谱中，发现操手。
　　——《外滩画报》总鳊辑　陈岚尼
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编辑推荐

　　进入21世纪后的传媒业，传播主体日益多元化，受众和市场不断分散化和碎片化，信息流通逐渐
全球化，竞争也日趋同质化。
在这样的时代背景下，品牌的作用日益凸显。
《都市报业品牌经营》以全新的视角审视传媒的生存和发展，通过大量案例故事和著名传媒CEO面对
面的访谈，解析媒体品牌经营的理念和操作方法。
它将为中国的传媒理论增添一点新意，为中国传媒业的发展提供一些有益的思考和启迪。
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