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内容概要

本书编写时依据高职高专教育的培训宗旨和人才培养的基本模式，针对市场营销更多岗位群的需要，
坚持实用性和前瞻性的原则，在广泛介绍现代广告原理和应用方法的基础上。
力图把相关理论和方法与广告实体的实践紧密结合，尤其突出了对艺术设计以情感表达为主的相关内
容，设置了“补充知识”、“参考答案”、“思考与练习”等栏目，以强化理论与实际的结合、动脑
思考与动手操作的结合，真正体现高等职业教育的特色，使本书具有极强的可操作性。
为了帮助读者学习、掌握理论知识，我们在书中编排了很多广告成功与失败的案例，每个案例均给人
以启迪。
    本书涵盖广告的内涵、广告与营销的关系、广告代理、广告策划、广告创作、广告媒体、广告提案
、广告效果、广告管理以及国际广告等内容，非常适合作为高职高专院校市场营销专业的教材和企业
营销人员的必备参考资料。
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编辑推荐

　  其他版本请见：《高职高专市场营销专业系列教材：广告原理与实务》
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