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前言

　　《广告创意与文案》一书是我在哥伦布艺术与设计学院执教的产物。
我们的学生中，有很多人想做印艺设计师、艺术总监和创意总监，他们以形象设计为学习取向。
我教的文案写作课程旨在使其形象技巧形诸语言。
我们在形象与语言的分界线上交汇。
我们用大量时间进行战略思考——创意。
创意支撑这些形象和语言，同时也是它们的驱动轮。
和许多教科书一样，这本书的雏形是很简单的，就是在教室里派发的复印材料。
我教过16年的文案写作课，同时兼做广告文案的自由撰稿人。
也就是在那个时候，我开始认为我对自己所从事的工作已有所领悟。
我发现派发的材料篇幅越来越大，越来越多，最终超出了复印机和课堂注意程度的极限。
大量的材料似乎对我提出了一个要求，我也乐于从命：把材料好好整理一番，编成一本书。
成果就是拿在你手里的这本书。
这是一本什么样的书呢?我的指导原则是什么?首先，我试图提供实用的帮助。
每当我尝试做一件新的事情，或者想把某件事情做得更好，我总是希望有人教我怎样做。
我需要的是亲身实践的、有用的具体指导：这样做，然后再这样做，不妨那样试试，等等。
因此，我为撰写本书选取了这样一个角度：如果要做出优秀的广告，你想知道什么，需
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内容概要

　　《广告创意与文案》是一部理论与实践结合较好的广告学教材，既适用于大专院校的广告学专业
师生，也适用于从事广告实务的广大业界人士。
　　全书分三部分。
第一部分讲广告战略，内容包括创作广告战略、研究产品、了解消费行为、分析市场、介绍战略种类
等。
第二部分讲实施，内容涉及标题和图像、广告正文、印艺设计、电视广告、广播广告、其他广告种类
等。
第三部分工具箱主要讲各种创作技巧，手把手教读者如何运用各种技巧，创作出精彩的广告来。
全书理论联系实际，具有很强的可读性和可操作性。
书中丰富的经典广告实例给读者留有广阔的想象空间，对欣赏广告和创作广告颇有启迪。
　　《广告创意与文案》的作者乔治·费尔顿，既有长期教学经验，又有丰富实践经验，这部教科书
是他长期从事广告教学和广告实践的经验总结，是逐步完善起来的一部好教材。
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作者简介

　　乔治·费尔顿,获心理学学士和英语硕士学位,在美国俄亥俄州哥伦布艺术与设计学院任教,主要教
授英文写作和广告文案写作,曾在《新闻周刊》、《纽约时报》、《华尔街曰报》、《广告时代》等报
刊上发表文章：他写的广告文案曾被《传播艺术》等杂志选载。
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书籍目录

序第一部分　战略第1章　创作广告战略急事先做战略与实施如何创作战略第2章　研究产品如何了解
产品研究竞争对手：两个关键问题在研究中要寻找的是什么把特点转化为实惠练习第3章　了解消费
行为需要的层次攀登马斯洛的需要层次阶梯满足各种需要的购物清单练习第4章　分析市场市场细分
的原则市场细分的意义结论第5章　撰写战略报告确定目标创意战略报告最后的建议第6章　广告战略
的分类两大战略类型：以产品为取向和以消费者为取向各种战略是一个
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媒体关注与评论

　　本书以学生为中心，强调动手实践，内容涵盖广告创意形成和创作的全过程。
本书的特点：更注重形象思维和语言思维；具有独特的“工具箱”，简要介绍各种被证明是行之有铲
的广告技巧；提出大量可操作的实用建议；大量引用经典广告和当代广告，有助于触发灵感。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<广告创意与文案>>

编辑推荐

　　《广告创意与文案》（中文版）以学生为中心，强调动手实践，内容涵盖广告创意形成和创作的
全过程。
全书注重形象思维和语言思维；具有独特的“工具箱”，简要介绍了各种被证明书是行之有效的广告
技巧；提出了大量可操作的建议，并且大量引用经典广告和当代广告，有助于触发灵感。
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