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内容概要

蒙牛为什么投资超女？

湖南卫视为什么重造超女？

超女为什么进行海选？

超女的短信投票为什么万众一心？

超女的PK对决为什么充满悬念？

超女的决赛进程为什么如此缓慢？

超女的超常魁力到底来自哪里？

超女究竟有一条什么样的超级利益链条？

谁是这场超女狂欢中当之无愧的大赢家？
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作者简介

90年代初毕业于上海外国语大学，90年代末获中欧工商管理学院EMBA学位。
曾经在柯达（中国）服务近十年，历任大区销售经理，大中华区柯达胶卷品牌经理，帮助柯达胶卷市
场占有率从14％提高到60％，开办柯达连锁店近万家；其间自办营销公司，以失败收场。
2003年；加入利乐公司，出任大客户经理，服务于蒙牛（乳业）2004年6月加入蒙牛，出任液体奶市场
总监。
十个月将市场占有率从 8％提高到25％，酸酸乳销量由7亿提升到25亿，早餐奶销量由1.5亿提升到10亿
；2005年5月加入掌上灵通。
从外企，自创业，民企到纳斯达克上市公司，十五年经历了中国主要四类公司的职业生涯，专注于市
场营销和创新。
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书籍目录

序一 超级女声：新娱乐的胜利，新营销的胜利序二 “超级”来自平凡第一章 “超女”序幕：        比赛
还没有开始，我已经把自己送上队台 1.整整两个小时；我被老板骂得狗血淋头 2.36岁我离开世界百强
，选择了蒙牛 3.比赛还没有开始，我已经把自己送上PK台 4.一个颜色，一首歌。
一句广告词，一个代言人 5.横扫一遍歌星之后，S．H．E走入了我的视线 6.疯狂搜寻所有节目，寻找
酸酸乳的Mr. Right 7.“超级”就代表着“想唱就唱” 8.2005年整合营销的经典案例在“上岛咖啡”出
炉 9.与湖南卫视第一次亲密接触：电视湘军名不虚传 10.那三天，是我在超女策划中最惊魂的三天第二
章“超女”揭幕：        想唱就唱，要唱得漂亮 1.只有一个机会：超级女声 2.不能用一箱箱的钱把对方
“砸”死 3.“酸酸乳”和“超女”受众惊人地一致：都是青春期的女孩子 4.一块钱投给湖南卫视，再
用十块钱去推动节目 5.一份现在可以公开的“超女”合同 6.欧阳台长说：除了不能叫蒙牛台，其他资
源都给你 7.一个半月，完成2005年超女签约 8.超级女声：“娱乐经济” 与“平民游戏” 9.海选：超级
女声唱到哪里，酸酸乳就卖到哪里 10.超女魁力：选手风格多样，大众广泛参与，PK制度残酷第三章 
“超女”内幕：        横空出世张含韵，酸酸甜甜就是我 ⋯⋯
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章节摘录

插图
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媒体关注与评论

书评谁是这场超女狂欢中当之无愧的大赢家？
 一个策划助蒙牛酸酸乳从7亿飙升至25亿。
    本书全面曝光，超女推手的阴谋之路，超女神话的阳光之旅。
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编辑推荐

蒙牛为什么投资超女？
湖南卫视为什么重造超女？
超女为什么进行海选？
超女的短信投票为什么万众一心？
超女的PK对决为什么充满悬念？
超女的决赛进程为什么如此缓慢？
超女的超常魁力到底来自哪里？
超女究竟有一条什么样的超级利益链条？
谁是这场超女狂欢中当之无愧的大赢家？
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