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前言

　　创意产业是传统产业向现代产业跨越的推进器，它被看做是21世纪的朝阳产业，许多国家和地区
已把创意产业作为战略产业加以扶持，制定了促进创意产业发展的战略规划和行动计划。
　　最近几年，受美国、英国、澳大利亚、新加坡、日本等发达国家创意产业思潮的影响，中国不少
城市纷纷吹响了大力发展创意产业的号角，北京、上海成为中国实践创意产业理念的先锋城市。
创意理念在具有几千年文化沉淀的中华大地上滋生蔓延，由此拉开了中国创意产业发展的崭新篇章。
　　对中国而言，发展创意产业对制造业转型、服务业升级具有重要现实意义。
但作为一个新兴产业，有关创意产业的学术探索才刚刚起步。
综观国内对创意产业的研究成果，虽然不乏从产业经济学层面分析的文献，但从产业经济学的规范化
分析视角，结合中国产业特点对创意产业进行系统、深入的研究，却远远缺乏。
本书试图从这一角度，通过理论分析与实证研究的结合，综合运用文献调查、比较研究、案例分析等
方法，对创意产业的理论基础、组织特征、结构关联、制度特点等方面进行系统梳理，建立创意产业
经济学的分析体系，对创意产业进行深入详实的分析。
　　全书共10章。
第一章是创意产业导论，包括创意、创意产品和创意产业的内涵界定，五大类创意产业的分类以及创
意产业特征描述。
在此基础上，对创意产业文献从理论和实证两个方面进行了述评。
第二章转入创意产业的微观基础研究，首先分析创意产品的供给和需求原理，在此基础上，讨论了创
意产品市场均衡的定义、创意产品市场均衡的价格决定、创意产品市场均衡的变动特点及创意产品供
需的长尾效应。
第三章是创意产品的生产分析。
在创意企业特征描述基础上，分析了创意产品生产、生产要素与创意产品生产函数；应用等成本线剖
析了创意产品最优生产要素组合；研究了创意产品生产组织形式和特点；基于委托代理理论，探讨了
创意产品外包生产。
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内容概要

全书共10章。
第一章是创意产业导论，包括创意、创意产品和创意产业的内涵界定，五大类创意产业的分类以及创
意产业特征描述。
在此基础上，对创意产业文献从理论和实证两个方面进行了述评。
第二章转入创意产业的微观基础研究，首先分析创意产品的供给和需求原理，在此基础上，讨论了创
意产品市场均衡的定义、创意产品市场均衡的价格决定、创意产品市场均衡的变动特点及创意产品供
需的长尾效应。
第三章是创意产品的生产分析。
在创意企业特征描述基础上，分析了创意产品生产、生产要素与创意产品生产函数；应用等成本线剖
析了创意产品最优生产要素组合；研究了创意产品生产组织形式和特点；基于委托代理理论，探讨了
创意产品外包生产。
第四章是创意产品的成本分析。
主要研究了创意产品的成本构成和成本特点，分析了创意产品的成本曲线和生产规模以及创意产品成
本控制体系。
第五章围绕产业组织理论对创意产业进行分析，重点应用SCP分析框架，分析了研发设计创意、建筑
设计创意、文化艺术创意、咨询策划创意和时尚消费创意产业的市场结构、市场行为和市场绩效，并
分别剖析了产业组织政策。
第六章是创意产业的结构分析。
总结了创意产业结构的演变与影响因素，围绕高度化和合理化探讨了创意产业结构的优化机制和模式
，在此基础上，进一步剖析了创意产业布局的理论、特征和模式。
第七章是创意产业发展分析。
分析了创意产业生命周期的内容、特点，重点研究了创意产业发展的雁行模式、梯度推移模式、增长
极模式、产业集聚模式，对创意产业发展机制进行了探讨。
第八章是创意产业制度分析。
应用产业制度分析框架，探讨了内在制度和外在制度框架下的创意产业制度，分析了创意产业内在制
度的诱致性变迁、外在制度的强制性变迁，以及创意产业制度的互补性与冲突性，并就创意产业制度
对市场绩效影响进行了分析。
第九章是创意产业的国际国内比较。
分别分析了欧美发达国家和亚洲国家创意产业的状况，得出国际创意产业实践的经验与启示。
在国内比较部分，对中国创意产业实践历程、创意产业基本现状、创意产业存在的问题进行概述，总
结了中国典型地区北京、上海、香港等地的创意产业实践。
第十章是创意产业展望。
从创意产业集群化、融合化等六个方面总结了世界创意产业发展的总体态势，并分析了中国创意产业
发展的基本走势，提出了创意产业发展的政策建议。
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作者简介

杨永忠，1968年生，重庆秀山人。
武汉大学工学学士，西南交通大学工商管理硕士，四川大学经济学博士，复旦大学理论经济学流动站
博士后。
现任福州大学管理学院经贸系主任，教授，博士生导师，福州大学产业经济学学科负责人。
兼任中国工业经济学会理事，福建亚太合作与经济发展研究会副会长，福建省经济学会副秘书长，福
建省政府发展研究中心特约研究员，福建省纪委特约研究员，福建省十届青联委员。
先后主持国家社科基金项目、国家软科学项目、中国博士后基金项目等十余项。
在《中国工业经济》、《中国农村经济》、《统计研究》等国内外权威和核心期刊发表论文50余篇，
出版专著3部。
2003年获四川大学优秀博士称号，2005年专著《自然垄断产业有效市场研究》获中国工业经济学会中
青年优秀成果三等奖，2007年入选福建省高等学校新世纪优秀人才支持计划。
先后应邀赴台湾国立政治大学、美国明尼苏达大学进行学术访问。
主要研究方向：产业组织与政府管制、区域经济与产业规划。
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书籍目录

第一章  创意产业导论  第一节  创意产业概述    一、创意产业的内涵    二、创意产业的特征  第二节  创
意产业研究进展    一、创意产业的理论研究进展    二、创意产业的实证研究进展第二章  创意产品的需
求和供给  第一节  创意产品需求的内涵    一、创意产品需求的定义    二、创意产品需求的特点    三、创
意产品需求的决定因素  第二节  创意产品的需求曲线及需求弹性    一、创意产品的需求函数    二、创
意产品的需求曲线    三、创意产品的需求弹性  第三节  创意产品供给的内涵    一、创意产品供给的定
义与特点    二、创意产品供给的决定因素  第四节  创意产品的供给曲线及供给弹性    一、创意产品的
供给函数    二、创意产品的供给曲线    三、创意产品的供给弹性  第五节  创意产品的市场均衡    一、创
意产品市场均衡价格的决定    二、创意产品市场均衡变动  第六节  创意产品供需的长尾效应    一、长
尾理论概述    二、长尾理论在创意产品的应用第三章  创意产品的生产  第一节  创意企业    一、创意企
业的定义    二、创意企业的形成    三、创意企业的特征  第二节  创意产品生产要素与生产函数    一、创
意产品生产要素    二、创意产品生产函数  第三节  创意产品生产组织形式及特点    一、创意产品生产
组织形式    二、创意产业生产组织特点    附录  基于委托代理关系的创意产品外包第四章  创意产品的
成本  第一节  创意产品的成本界定    一、成本理论基础    二、创意产品成本构成    三、创意产品成本特
点  第二节  创意产品成本曲线与生产规模    一、创意产品成本曲线    二、创意产品的生产规模  第三节  
创意产品成本控制    一、创意产品成本控制体系    二、创意产品成本控制的程序与目标  第四节  创意
产品成本控制的现代组织模式    一、准时制生产    二、并行工程    三、敏捷制造    四、现代组织模式在
创意成本控制的应用第五章  创意产业组织  第一节  产业组织理论    一、产业组织理论基础    二、产业
组织理论的形成和发展    三、产业组织理论的分析框架  第二节  研发设计创意产业SCP分析    一、研究
与试验发展的市场结构分析    二、研究与试验发展的市场行为分析    三、研究与试验发展的市场绩效
分析    四、研究与试验发展的产业组织政策分析  第三节  建筑设计创意产业SCP分析    一、建筑设计创
意产业的市场结构分析    二、建筑设计创意产业的市场行为分析    三、建筑设计创意产业的市场绩效
分析    四、建筑设计创意产业的组织政策分析  第四节  文化艺术创意产业SCP分析    一、电影产业SCP
分析    二、广播电视产业SCP分析  第五节  咨询策划创意产业SCP分析    一、管理咨询业SCP分析    二
、会展业SCP分析  第六节  时尚消费创意产业SCP分析    一、时尚消费创意产业的市场结构分析    二、
时尚消费创意产业的市场行为分析    三、时尚消费创意产业的市场绩效分析    四、时尚消费创意的产
业组织政策分析第六章  创意产业结构  第一节  产业结构理论    一、产业结构理论的形成与发展    二、
产业结构、产业关联和产业结构优化  第二节  创意产业结构的演变与影响因素    一、创意产业结构的
演变    二、创意产业结构演变的影响因素  第三节  创意产业的SMP分析    一、创意产业结构的SMP分析
框架    二、创意产业关联结构分析    三、创意产业关联机制分析    四、创意产业关联绩效分析  第四节  
创意产业结构优化    一、创意产业结构的优化机理    二、创意产业结构的高度化机制    三、创意产业
结构的合理化机制    四、创意产业结构优化的模式  第五节  创意产业布局    一、创意产业布局的理论
基础    二、创意产业布局的模式选择    三、我国创意产业布局分析第七章  创意产业发展  第一节  产业
发展理论    一、经济发展理论    二、创意产业发展基础  第二节  创意产业生命周期    一、产业生命周期
的内容    二、产业生命周期的特点    三、创意产业生命周期中产业地位和性质的变化  第三节  创意产
业发展模式    一、雁行模式    二、梯度推移模式    三、增长极模式    四、产业集聚模式  第四节  创意产
业发展机制分析    一、创意产业发展的委托代理关系    二、创意产业发展的博弈分析    附录  基于雅克
·拉丰激励模型的政府与创意产业园区委托代理关系分析第八章  创意产业制度  第一节  产业制度的分
析基础    一、制度与产业制度    二、产业制度的变迁    三、产业制度的ISCP传导机制  第二节  创意产业
制度构成    一、创意产业的外在制度构成    二、创意产业的内在制度构成  第三节  创意产业制度的演
化    一、创意产业内在制度的诱致性变迁    二、创意产业外在制度的强制性变迁    三、创意产业制度
的互补性与冲突性分析    四、互补与冲突相互作用下的制度的演化  第四节  创意产业制度的影响分析
及启示    一、创意产业制度对市场绩效影响的比较分析    二、产业制度对创意产业发展影响的几点启
示第九章  创意产业比较  第一节  国际创意产业的实践与经验    一、国际创意产业发展的历史进程    二
、欧美发达国家的创意产业    三、亚洲国家的创意产业    四、国际创意产业实践的经验与启示  第二节 
中国创意产业的实践    一、北京创意产业    二、上海创意产业    三、香港创意产业    四、其他地区的创
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意产业  第三节  中国创意产业比较及启示    一、中国创意产业比较分析    二、  中国与亚太国家创意产
业的比较    三、中国创意产业发展实践给我们的启示第十章  创意产业展望  第一节  世界创意产业展望 
第二节  中国创意产业展望  第三节  中国创意产业发展对策参考文献后记
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章节摘录

　　3.进入退出壁垒分析。
　　（1）政策性壁垒。
　　从电影产业发展过程来看，新中国成立之后直至改革开放后相当长一段时间，国有企业在电影产
业各个环节中都占有主导甚至垄断地位，这主要是由于计划经济时代过分强调电影的意识形态特征，
对我国的电影事业形成了一套特殊的管理体制。
我国电影业的市场化改革开始于20世纪80年代末和90年代初，经过十多年的探索后，政府积极转变职
能，减少对电影企业的经营干预，引进竞争机制，政府部门的管制逐步与电影业的运行机制相分离。
近年来随着中国履行WTO成员国义务的过程和电影行业市场化的改革进程的深入，国家继续对电影行
业进行了实质性的产业结构调整——放低了电影行业进入门槛，鼓励民营资本和外资的进入和发展，
同时对港台市场完全放开，具体表现为：首先，对于外资进入我国电影行业，政策上给予了适度开放
。
允许外资参股与境内现有国有电影制片单位合资、合作成立电影制片公司，但外资不得超过注册资
金49％；允许外资公司参股经营改造电影制片、放映基础设施和技术设备；允许外资以合资方式改造
和建设电影院，并可控股与经营，在北京、上海、广州、成都、西安、武汉、南京市7个试点城市外
资比例最高可达75％。
其次，对于国内资金进入电影行业同样得到了鼓励。
《摄制电影许可证》和《发行电影许可证》的发放都更加放宽，并且电影行业各环节各企业只要获得
了许可，都可以依照《电影管理条例》享有与现有国有电影制片单位同等的权利和义务。
特别地，没有《摄制电影许可证》的民营电影制作公司，也可以申请单片摄制电影许可证；在海外获
奖的影片，其拍摄公司如果是民营企业，也得到与国有企业的同等奖励。
另外在审批手续程序方面，国家广电总局进行了简化，通过了20个工作日内给予批复的明文规定，增
加了政府机构办事效率。
再次，从2005年开始，在法律上给予了进人中国内地电影行业港台资金以非外资待遇。
自2005年1月1日起，允许香港、澳门服务提供者经内地主管部门批准后，在内地试点设立独资公司发
行国产电影片；允许香港、澳门服务提供者在内地以合资、合作或独资的形式建设、改造及经营电影
院。
这表明中国内地电影市场放映和发行环节向港台地区完全放开。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<创意产业经济学>>

编辑推荐

　　本书探讨了经济学基本命题在创意产业中的表现形式，介绍了供给需求理论、创意产品的长尾效
应、创意产品生产成本等。
从产业经济学的角度，通过理论分析与实证研究的结合，对创意产业的理论基础、组织特征、结构关
联、制度特点等方面进行系统梳理，建立创意产业经济学的分析体系，全景描绘了中国研发设计、建
筑设计、文化艺术、咨询策划、会展业、时尚消费等创意产业的产业组织、产业结构、产业政策、产
业制度等内容。
介绍了欧美、亚洲等国创意产业发展状况，从中把握创意产业的发展趋势；比较了中国北京、上海、
香港、长沙等地创意产业发展情况，提出政策建议。
本书案例丰富，结构清晰，不乏创新，是国内近年来研究创意产业的一本力作。
　　福建人民出版社2009年精彩推荐。
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