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前言

世界在变，人类欲望在变，我们面临这个多变的世界，肩负广告传播重责大任的广告人，必须领先应
变。
作者深信面临这个瞬息万变的时代，非传统的广告，越来越受重视，也越容易被人们所接受。
同样的，这类打破传统的广告和另类的广告思维，也会越来越多。
这本广告学就是突破传统樊篱，以天马行空的另类思维，在浩瀚无涯的广告学领域里，罔顾千人所指
，万人所疑，排除众议而写成的。
它的特点是：领先的——走前人所未走的路，是拓荒的、空前的。
另类的——本书所网罗之内容，都是别出一格，与众不同，舍平庸取独特，非另类者难入本书门槛。
崭新的——本书是崭新的，脱俗的，所有内容与坊间广告学著作，绝不雷同。
有据的——本书案例，绝非杜撰，句句真实，有凭有据。
趣味的——趣味是广告的重要诱因，本书图文并茂，趣味洋溢。
益智的——本书所采案例，均属另类，对狭隘思维有启发作用。
全民的——这本另类广告学，不但学商的学生要读，广告从业人员要读，行销业者要读，甚至可以说
全民都要读。
本书之成，得助于挚友费钟琦先生提供珍贵资料，小女樊娟娟细心校稿，在此一并致意。
综合以上各点，权作引言。
作者于美国新泽西州翔斋2010年5月
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内容概要

　　《另类广告学》是台湾资深广告学者樊志育先生最新力作，深入剖析当今世界广告的变化。
作者认为广告思维就是要打破传统、突破常规，以天马行空的另类思维，才会创作出有令人印象深刻
的精彩广告。
　　《另类广告学》的特点是：　　领先的&mdash;&mdash;走前人所未走的路，是拓荒的、空前的。
　　另类的&mdash;&mdash;《另类广告学》所网罗之内容，都是别出一格，与众不同，舍平庸取独特
，非另类者难入本书门槛。
　　崭新的&mdash;&mdash;《另类广告学》是崭新的，脱俗的，所有内容与坊间广告学著作，绝不雷
同。
　　有据的&mdash;&mdash;《另类广告学》案例，绝非杜撰，句句真实，有凭有据。
　　趣味的&mdash;&mdash;趣味是广告的重要诱因，本书图文并茂，趣味洋溢。
　　益智的&mdash;&mdash;《另类广告学》所采案例，均属另类，对狭隘思维有启发作用。
　　全民的&mdash;&mdash;这本另类广告学，不但学商的学生要读，广告从业人员要读，行销业者要
读，甚至可以说全民都要读。
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作者简介

樊志育,1964年7月进入刚成立三年的国华广告公司，是初期的高级干部之一。
1964年担任国华广告公司的撰文主任，负责新进人员的文案指导，也是台湾最早的创意总监之一，对
广告写作风格及写作形式，有深远影响。
1966年9月和赖东明与公司同仁自掏腰包创刊《国华人》，由樊志育长期主编，不但是台湾近四十年来
重要的广告刊物之一，更为早期的台湾广告发展史留下宝贵的史料。
1972年继刘会梁之后，接掌醒吾商专商业广告科第二任主任。
自此开始广告教育生涯，长达30年之久。
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广告2-31 另类传单广告——您不必到户外享受第三章 广告与艺术3-1 现代人应有的内涵——艺术观3-2 
广告艺术大剖析3-3 够格的Designer——须具备鉴赏艺术能力3-4 另类广告设计技巧——波普艺术表现
法3-5 另类广告艺术——毕加索的艺术内涵3-6 另类艺术——超现实拼贴3-7 达·芬奇笔下的蒙娜丽莎
的微笑3-8 另类艺术——似花非花犹如雾中看花3-9 踏青与红蛙为主题的艺术作品3-10 广告与漫画3-11 
广告与涂鸦艺术3-12 另类电脑动画制作——输人文字林黛玉现身3-13 另类卡通魔术——飞天小女警变
身美少女3-14 霓虹闪烁下的白雪公主3-15 天仙配中董永和七仙女卡通造型3-16 另类卡通人物素描——
撼动视觉3-17 动画选萃3-18 另类广告表现——塑造个性卡通3-19 漫画家心目中的演艺名人漫画造
型3-20 大诗人李白和小和尚释戒嗔卡通造型3-21 岳敏君成名疯笑形象作品3-22 《飞屋环游记》动画片
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络业与报业结盟互蒙其利11-6 网络广告另类模式11-7 有效行销的网络——电玩植入广告11-8 颁奖典礼
上的“植入式广告”11-9 另类网络广告——弹出式广告11-10 另类广告新法——你打电话我旁听11-11 
另类网络广告——瞄准网上照片11-12 另类网络广告营运——关联广告系统11-13 另类网站营运——多
功能网站的开发11-14 另类量身打造广告诉求——目标式广告系统11-15 另类广告新招——根据消费者
习惯量身打造广告11-16 另类广告创作工具——客制化量身定做11-17 另类稳扎稳打广告方式——网
络pay-per-action新招11-18 另类量身打造广告——定址广告系统11-19 另类网络广告手法——广告电
玩11-20 另类瓶装矿泉水广告——宝宝溜冰网络爆红11-21 另类网络分类广告——微软视窗即时分类广
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告11-22 网络大国的购物模式——网络购物11-23 另类网络购物——互动式全广告频道11-24 另类行销秘
诀——说服性的网络设计11-25 社交网站全球正热11-26 另类线上时尚杂志——网站内容、广告均由使
用者制作11-27 另类网络播报——You Tube成立“新闻在你身边”专区第十二章 广告平台的手机12-1 
另类大众新媒体——手机将成传播广告的主流12-2 另类大众新媒体——手机广告大行其道12-3 另类大
众新媒体——手机成为行销利器12-4 另类大众新媒体——谷歌抢先手机广告市场12-5 另类大众新媒体
——雅虎跟进手机广告市场12-6 另类手机抢攻电脑市场——智能手机12-7 另类量身剪裁的广告——手
机广告12-8 另类的巨大商机——手机短信12-9 另类广告新媒体——影音漫画涉足手机12-10 另类环保手
机——回收塑料瓶变手机12-11 另类新媒体——手机报纸第十三章 争议广告13-1 游走法律边缘的广
告13-2 夸大不实方面13-3 裸露煽情方面13-4 侮辱诽谤方面13-5 残酷血腥方面13-6 其他方面
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章节摘录

版权页：插图：我们面临一个创意时代，创意给现代人生活多少惊喜，多少幽默，多少泪中的笑，创
意对人类的贡献，十分伟大。
因为没有创意的生活，了无情趣。
尤其从事广告企划与设计者，创意对他们之重要，远胜一般庶民。
何谓创意（Idea）？
创意是新鲜的，与众不同的，例如：与传统不同是一种创意，与他人不同是一种创意，与过去的自己
不同也是一种创意。
一个杰出的创意是没有边界的。
据日本久保田宣传研究所编著之《广告大辞典》对创意的解释：所谓创意是一种观念、一种构想，创
意是制造“意念”的工程。
制造一些令人“中意”的抽象意念，这就是创意。
现在创意成为广告领域中的日常用语。
至于创意和广告，有所谓“创意广告”（idea adgertising），即或广告表现构想新颖、极富创意，但必
须符合广告主之企业理念和经营方针以及广告产品之特征。
广告创意的好坏成为广告产品是否突出、成败之关键。
如上所述创意带有反常的意味，但必须“合道”、“合理”，也就是要合于一般思考的逻辑。
例如李白诗中：“白发三千丈，缘愁似个长”，“白发三千丈”是一句不合理反常的句子，但是“缘
愁似个长”，使上句的反常拉回到合理的思考中。
我们不是常将头发说成“三千烦恼丝”吗，“愁”犹如三千丈那么长。
有人认为广告创意是天才者突发的构想，实际上广告创意大都是既成要素重新组合而产生的，并非天
才者所独占，任何人都可能突发奇想，想出奇特的“点子”。
不过思考创意时，必须具备专门领域的资料和一般常识，但是要想从这些资料中思考创意，灵活的头
脑是首要的。
人的头脑价值天差地别，主要在于创造能力如何，有的人他的头脑一个月一元也不值，但有的人一个
月会值千万元，这太不可思议的逻辑，但实际的确如此。
揭开创意的神秘面纱——脑力激荡在广告企划作业时，要想有个意想不到的广告花招，唯一的办法，
就是利用脑力激荡（brain storruing）集思广益的途径，脑力激荡又名动脑会议，是集体的有效的一种
思考创意的方法。
脑力激荡系美国一位现代贤哲——奥斯本·阿莱斯（Hlex Osborn）所倡导。
本法要点如下：（1）参加动脑会议者对所想出的创意，不得当场批评。
（2）乍看之下，即或是愚钝的构想，也有激发思路的作用。
（3）尽量提出你的构想，构想越多越好。
（4）以他人想出的创意作导引，促使新创意的诞生。
（5）会议标准人数以六人为宜，如参加人数众多，可分组讨论。
（6）会议时间不超过一小时，若一小时后仍无较佳创意时，主持人宣布休会，令参与会议者稍事休
息或另订会议时间。
以上六点就是脑力激荡集体思考的精髓，也就是利用动脑会议确能产生意想不到的创意。
华盛顿大学心理学家索耶（R.Keith Sawyer）对创意的来源，认为创意不只是瞬间出现的妙点子，而是
人们在不断整理想法的过程中，激发出许多小火花产生连锁反应造成的。
如有人研究达尔文的笔记本，发现他的论点，处处碰到死角，甚至花了几年时间试图推演出合理的理
论，最终仍无结论。
尽管如此，曾经的失败对其日后成功推演出进化论仍具有关键影响。
但达尔文是个人独创的论点，而企划广告创意，要靠集体的智慧，达尔文发掘进化论，花了多年功夫
，但企划广告有时间限制，不容为了创意而坐失广告时机。
另类广告创意源——无聊和痛苦的时候我们不该对无聊的东西嗤之以鼻，很多重要的发明和广告的创
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意，可能源自“无聊”，英国《每日邮报》选出历来“最无聊的发明”，包括厕所里的阅读板，电动
雪糕筒等，每样的创意都得自“无聊”。
如厕时如有阅读习惯，阅读板就能派上用场，雪糕在夏天容易融化，若不想弄脏手，最好用“电动雪
糕筒”。
香港有位中学生，利用卫生纸发酵提炼乙醇（酒精）作为生物燃料发电，这不仅可帮助纾缓能源危机
，更达到废物利用的环保目的，其灵感就来自学校的洗手间。
广告创意也多在无聊的时候突发奇想，产生绝佳的创意。
痛苦的时候也是产生创意的好时机，痛苦犹如一把锋利的刀，砍断那些因循的心理枷锁。
《世界日报·香港副刊》“宽乐天地”栏，以《创意无需首创》为题的短文，对研究广告的人，很有
启发作用，尤其对广告设计讲究创意的现在，如何产生创意，创意的真谛是什么？
这篇短文颇多借鉴之处。
短文开头这样写道：“对不了解创意工业的人，对创意一语，很难了解，创意可以是史上从来未有过
的，但未必是杰出的创意。
”创意可以是一些旧意念的新包装，或者重新整合。
要创造出前所没有的东西实在不易，愈无用的东西，愈少人创造，却是勇于创作的人最好的创作空间
。
欧洲工商管理学院（Insead）2009年公布全球创新指数（Global Innovation Index）指出，因为美国最有
办法创造新观念并加速采用进而从中获利，荣登全球最具创新能力的国家。
而且遥遥领先其他国家，连第二名的德国都望尘莫及。
此榜中东亚只有日本、新加坡和中国香港上榜，最特别的当属排行第14的阿拉伯联合酋长国，为唯一
挤进前15大的中东国家，而迪拜也逐渐成为创新观念的中心。
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